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نشریه خبری اداره کل راهبری
زیست بوم فرهنگی تهران

بازسازی ساختارهای فرهنگی 
گذار از آشفتگی منب�ع‌محور به اقتدار رسالت‌محور

-انقطاع از خــرد جمعی: وقتی دغدغه صرفــاً »انجام کار 
خوب« باشد، نیازی به اتصال به کانون‌های اندیشه، مراجع 
تقلید، اندیشمندان و اســاتید حوزه و دانشگاه احساس 
نمی‌شود؛ گسستی که نسل‌ها و نهادها را از خرد جمعی دور 

کرده است.
 رسالت ما:

تحقق تمدن نوین اسلامی و هماهنگی کنش‌ها با جامعه
تحقق تمدن نوین اســامی، هدف کلان و رســالت نهایی 
نهادهای فرهنگی اســت. پیش شــرط ایــن تحقق، نفی 
ساختارهای غربی و جایگزینی ساختارهای مبتنی بر اسلام 
ناب اســت؛ اما این فرآیند تنها زمانی موفق خواهد بود که 
با آهنگ جامعه هماهنگ باشد و کنش‌های سازمان‌یافته 
افراد با غایت جامعه اسلامی همسو شوند. عدم هماهنگی 
میــان کنش اعضا و هدف غایی جامعــه، بزرگ‌ترین مانع 

تحقق تمدن اسلامی امروز است.
از ایــن رو، دو عنصــر اصلی بــرای ایجاد تحــول و اصلاح 

ساختارهای غربی حیاتی است:
-تولید نرم‌افــزار اداره جامعه: ســازوکارهای مدیریتی و 
ساختاری که مبتنی بر عقلانیت انقلاب و حرکت مردم‌پایه 

شکل گیرد.
-نیروی انسانی پیشران: افرادی که هماهنگی میان کنش 
سازمان‌یافته افراد و ســاختارها را تضمین کنند و جریان 

تحول را پیش ببرند.
نکته اساســی آن است که شــکل‌گیری دولت اسلامی به 
معنای نرم‌افــزار اداره جامعه متمرکز و از بــالا به پایین 
نیست؛ اساساً ماهیت این دولت، مردمی، مبتنی بر کنش 
بدنه عمومی اســت. بلوغ کنش‌های مردمی ساختارهای 
بوروکراتیک را به چالش می‌کشــد و تحول در ســاختارها 
را به همــراه خواهد داشــت. اصلاح ســاختارهای غربی 
با ارزش‌های انقلاب،  نیازمند حرکت‌های متوالی متناسب 
ســازماندهی حرکت‌های مردمی و تغییــر آهنگ حرکت 
جامعه بر محور این کنش‌ها است، که به تدریج ساختارهای 

جدید مبتنی بر عقلانیت انقلاب شکل می‌گیرد.
چشم‌انداز تحول: تولد نهاد رسالت‌محور

بازســازی ســاختار فرهنگی به معنای نابودی نهاد کنونی 
نیست، بلکه تولدی دوباره با روحیه‌ای نو است؛ روحیه‌ای که 

بر چند محور اساسی استوار است:
-تعریف رســالت تخصصی: هر نهاد فرهنگی باید رسالت 
خود را روشــن کند: »این نهاد برای حل کدام مسئله کلان 
نظام اسلامی ایجاد شده اســت؟« پاسخ به این پرسش، 

قطب‌نمای تمامی حرکات و تصمیم‌ها خواهد بود.
-مهندســی معکوس: به جای پراکنــده‌کاری، نهاد باید از 
»هدف غایی« )مانند تشــکیل تمدن نوین اســامی( به 
صورت قهری عقب برگردد و رســالت‌های مشخص، قابل 

اندازه‌گیری و زمان‌بندی‌شده تعریف کند.
-طرح رشد و طرح خدمت: نهاد رسالت‌محور برنامه‌ای برای 
ارتقای توانمندی‌های نیروی انســانی و ســازمانی و اجرای 

رسالت‌های کلان دارد.

بنت الهدی تاجیک

در پهنــه‌ی فرهنگ و میانداری جهــاد تبیین، هنگامی که 
کاروان انقلاب اســامی ، گام در مسیر تمدن‌سازی نهاده 
است، پرسشــی بنیادین بر ما تحمیل شــده است: دیگر 
پرسش ما این نیست که »چگونه بیشتر فعالیت کنیم؟« 
بلکه این اســت که »چگونه اثری عمیق‌تــر و ماندگارتر بر 
جای نهیم؟«. سال‌هاســت نهادهــای فرهنگی با انبوهی 
از برنامه‌هــای موازی، پروژه‌های نیمه‌تمــام و بودجه‌های 
مصرف‌شده مواجه‌اند، اما حاصل این تلاش‌ها جز خستگی 
میدان و سرگردانی نیروها نبوده است. این وضعیت نشان 
از یک بیماری ساختاری دیرپا دارد که می‌توان آن را »مدیریت 

منبع‌محور« نامید.
انقلاب اســامی ایران، رویدادی عظیم و بی‌بدیل در تاریخ 
معاصر بود که نه تنها نظم سیاسی، بلکه کلیت زیست جهان 
فرهنگی و اجتماعی ملت ایران را دگرگون ساخت. اینک در 
آستانه گام دوم، نیازمند بازخوانی و بازآرایی هوشمندانه‌ای 
در ساز وکارهای تحقق آرمان‌های خود هستیم. آنچه امروز 
بیش از هر زمان دیگری احساس می‌شود، ضرورت بازسازی 
ســاختارهای فرهنگی حاکمیتی است؛ ســاختارهایی که 
بتوانند با درک صحیح از پیچیدگی‌های جامعه، نقش رهبری 
و توانمندسازی جریان‌های زنده و پویای مردمی را ایفا کنند، 

نه آنکه صرفاً مجری طرح‌هایی از بالا به پایین باشند.
امــروزه دیگر نمی‌توان بــا انگاره‌های کهنــه‌ »مدیریت 
برنامه‌محور« و »فعالیت‌گرایی صرف« به میدان فرهنگ 
وارد شد؛ میدانی که دشــمن تمامی قوای خود را برای به 
انفعال کشاندن نیروی عظیم مردمی و قطع اتصال امت با 
امام امت به کار بسته است. نقطه‌ی کانونی تحول، شناخت 
و باور به »قدرت اجتماعی« و »نقش بی‌بدیل مردم« است؛ 
مردمی که باید در »مقام افاده« قــرار گیرند، نه در »مقام 

استفاده«، مردمی که »موضوعیت« دارند، نه »طریقیت«.
 تبیین ساختاری وضع موجود

ســاختارهای کنونی بســیاری از نهادهای فرهنگی در دام 
»منبع‌محوری« گرفتــار آمده‌اند و این الگوی فرســوده، 
توانایی آنان را در تحقق اهداف کلان نظام به شدت محدود 

کرده است. ویژگی‌های برجسته این وضع عبارت‌اند از:
-فعالیت‌گرایی محض: فهرستی بلندبالا از »کارهای خوب« 
تهیه می‌شــود و تمام انرژی صرف »انجــام دادن« آن‌ها 
می‌گردد، بی‌آنکه پرسیده شــود این فعالیت‌ها چگونه در 

خدمت رسالت کلان نظام اسلامی هستند.
-ســرگردانی و آشــفتگی: همه چیز خوب به نظر می‌رسد، 
اما نتیجه ســال‌ها فعالیت، پروژه‌های نیمه‌کاره و نیروهای 
خسته و ســرگردان اســت؛ همان وضعیت »همه‌کاره و 

هیچ‌کاره«.
-انفعال و مصرف‌گرایی: نهــاد منبع‌محور منتظر می‌ماند 
)اعتبارات، دســتورالعمل‌ها، تقویم مناسبت‌ها(  تا منابع 
به او برسد و ســپس اقدام می‌کند؛ نقشی که باید فعال و 

جریان‌ساز باشد، در این مدل محقق نمی‌شود.

-نه گفتن اســتراتژیک: قدرت اصلی نهاد رسالت‌محور در 
»نه« گفتن به فرصت‌های کم‌اثر است؛ انجام ندادن برخی 

کارها به اندازه انجام دادن کارهای درست اهمیت دارد.
الزامات بازسازی: از شعار تا عمل

برای تحقق این گذار، چند الزام حیاتی وجود دارد:
-بازتعریف شاخص‌های ارزیابی: موفقیت یک نهاد فرهنگی 
دیگر با »تعــداد فعالیت‌ها« و »حجــم بودجه مصرفی« 
سنجیده نمی‌شود، بلکه با »اثرگذاری واقعی بر رسالت« و 

»نزدیک‌شدن به هدف غایی« ارزیابی می‌گردد.
-تربیت مدیران رســالت‌محور: نیاز به مدیرانی اســت که 
فرهنگ را بفهمند، قدرت تشکیلاتی داشته باشند و توانایی 

پرورش نیروهای رسالت‌محور را داشته باشند.
-وحدت رویــه و هم‌افزایی: نهادهــای فرهنگی باید حول 
رســالت‌های کلان ملی با یکدیگر هم‌افزایی کنند، نه صرفاً 
به‌دلیل پراکندگی منابع؛ این تنها راه مقابله با پیچیدگی‌های 

میدان فرهنگ است.
گسترش شبکه‌های رسالت‌محور:

 فراتر از مرزهای سازمانی
یکی از آموزه‌های بنیادین بازســازی ساختارهای فرهنگی 
بر پایه رســالت‌گرایی، ضرورت گســترش نگاه از مرزهای 
محدود ســازمان خودی به کل اکوسیستم فرهنگی است. 
وقتی رســالت بر محــور اثرگذاری و تحقــق اهداف کلان 
تعریف می‌شود، محدودیت‌های بروکراتیک و خط‌کشی‌های 

درون‌سازمانی نمی‌تواند مانعی برای عمل مؤثر باشد.
تمرکز بر اثرگذاری و خروج از کمیت‌گرایی صرف

یکی از ابعاد بنیادین بازسازی ساختارهای فرهنگی در پرتو 
رسالت‌گرایی، گذر از وسواس کمیت و تمرکز صرف بر ارائه 
گزارش‌های عددی و ظاهری است. وقتی رسالت و اثرگذاری 
محور کار نهاد قرار می‌گیرد، ارزش یک فعالیت بر اســاس 
تعداد اجرا، حجم بودجه مصرف‌شده یا فرم‌های بروکراتیک 
سنجیده نمی‌شود، بلکه میزان تحقق اهداف و اثر واقعی بر 

میدان فرهنگی معیار اصلی خواهد بود.
نتیجه‌گیری: 

بازگشت به اصول بنیادین رسالت‌محور انقلاب
بازسازی ســاختارهای فرهنگی امروز، بازگشت به اصولی 
اســت که از آغاز انقلاب اســامی در نهادهــای مردمی 
و حرکت‌هــای مردم‌پایه جریان داشــته اســت. تجربه‌ی 
جهاد ســازندگی و کمیته‌های انقلاب نشــان داد که وقتی 
هدف‌گذاری بر اساس رســالت و اثرگذاری واقعی صورت 
می‌گیرد، نــه صرفاً با منابع و امکانــات موجود، می‌توان 
دستاوردهای بی‌نظیری خلق کرد.منابع همواره وسیله‌ای 
در خدمت تحقق رســالت بودند و نه مقصدی مســتقل. 
بازســازی امروز، احیای روح انقلاب و بازگرداندن نهادهای 
فرهنگی به مسیر اصلی است؛ مسیری که مردم را »فاعل و 
سازنده‌ی میدان« می‌بیند، جریان‌ساز و رسالت‌محور است 
و با خرد جمعــی و ابتکار عمل، اهداف تمدنی انقلاب را پی 
می‌گیرد. بازگشــت به این اصل، راهی روشــن برای تحقق 
اثرگذاری عمیق، ماندگار و جریان‌ساز در مسیر تمدن‌سازی 

اسلامی است.

مصاحبه
 

تهرانِ پیشتاز
گفت و گو با حجت الاسلام عزت زمانی

  معاون فرهنگی و راهبری استان‌های 

سازمان تبلیغات اسلامی

* از نظر شما جایگاه شهر تهران در شکل دهی به هویت 
ایرانی اسلامی  چیست؟

تهران، شهری متفاوت است؛ هم از نظر جنس آدم‌ها و هم 
از نظر نظامات اجتماعی و ارتباطــات مردمی. مردم تهران 
بزرگ می‌شــوند و بزرگ نگاه می‌کنند و گرفتار ریزه‌کاری‌ها 
نیستند. تهران، آدم‌ها را این‌گونه تربیت می‌کند. مردمش 
اخلاق‌مدار، مــؤدب و دارای روابط قوی‌اند. ســودای بزرگ 
شــدن دارند و همین ویژگی‌ها، تهران را به شهری پیچیده 

بدل کرده است.
به نظر من تهران در کشــاکش ظلم‌هــا و پیچیدگی‌ها و 
نادانی‌هــا و ناکارآمدی‌ها امروز یک شــهر زخم خورده از 
حیث هویت ایرانی اســامی اســت که توقع داریم کشور 
ایران ام‌القرای آن باشــد. در مسئله ساخت و ساز، تهران 
را دچــار اختلال کرده‌ایم و بین برخی از اقشــار مردمش با 
اختلافات مذهبی فاصله ایجاد شــده است، اما شاید در 
نظامات اجتماعی طبیعی باشد یک شــهر به این بزرگی و 
با این عظمت هر کســی را در خودش جای دهد. تهران به 
معنای واقعی اگر در طول تاریخ و در طول زمان شاهد ظلم 
های فراوان به خصوص ناهنجاری های فرهنگی بوده است 
اما در حقیقت وجود آدم‌های موثر در این شهر در طول تاریخ 
، اقتضائاتش را نیز متفاوت و پیچیده کرده اســت که این 
نیازمند طراحی‌های متفــاوت فرهنگی اجتماعی برای این 

کلانشهر است.
تهران نماد دینداری، مجاهــدت، مقاومت، حرکت جمعی 
و شکســتن انگاره‌های دشمن اســت. احساس می‌کنم 

می‌شــود،  ســربلند  تهران  هرگاه 
بلند  سر  نیز  اسلامی  امت 

می‌کنــد. این شــهر 
سـرمـایـه انسانـی 
اجـتـماعــــی  و 
ی  ‌نظیــــر بــی
بــایـد  کــه  دارد 

به‌درســــــــتی 
مدیـریــت شود.
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بشناسیم

 از باشگاه امید تا جشنواره فجر

مؤسســه فرهنگی هنری امام روح‌الله )رحمه الله( ، به 
عنوان یکی از مراکز پیشرو در حوزه رسانه انقلاب اسلامی، 
در ســال‌های اخیر توانسته اســت با بهره‌گیری از ظرفیت 
جوانان متعهد و متخصص، جایگاه ویژه‌ای در عرصه تولیدات 
رسانه‌ای و فعالیت‌های فرهنگی کسب کند. فلسفه تأسیس 
این مؤسسه، شناســایی و رشد نیروهای جوان انقلابی در 
مسیر تولید آثار فاخر و اثرگذار است؛ آثاری که می‌توانند در 

جبهه رسانه‌ای انقلاب، به شکل مؤثر حضور یابند.
این موسسه متشکل از ۶ گروه فعال رسانه ای در حوزه‌های 
تولید برنامه تلویزیونی ، فیلم و سریال، فیلم کوتاه، مستند، 
بخش بین الملل، آموزش و تولیدات کوتاه تلاش می کند تا 
نقش خود را در عرصه خدمت به رسانه انقلاب اسلامی ایفا 

کند. 
از فعالیت های شاخص این موسسه تولید فیلم سینمایی 
قلب رقه، ۱۹۶۸، سریال مشــاور، برنامه تلویزیونی زینبیه، 

زاویه صفر درجه و آثار دیگر اشاره کرد .

                            

تولید در دمای منفی 10 درجه! 
مدت دو سال است که مسئولیت اداره تبلیغ نوین و فضای مجازی شهر تهران را بر عهده دارد. قبل تر تجربه‌های گوناگونی 
در جبهه فرهنگی انقلاب اسلامی ، بنیاد خاتم الاوصیاء ، معاونت فرهنگ و رسانه در اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان 

قزوین ، معاونت فرهنگی سازمان تبلیغات اسلامی استان قزوین به دست آورده است.

به عنوان مجری طرح تقسیم کار کردند. پس از سرودن شعر 
توســط آقای حمید رَمی ، هماهنگی‌هــای لازم برای تولید 
استودیویی این نماهنگ با صدای مداحان اهل بیت علیهم 
الســام ، حاج عبدالرضا هلالی و سید محمدرضا نوشه ور 
و گروه‌های ســرود شمیم یاس، نغمه سپیدار، ابن الرضا و 

آوای کوثرانه استان قزوین صورت گرفت.
هدف اصلــی این برنامه، ایجاد محتوایی متناســب با ماه 
مبارک رمضان و عید ســعید فطر با محوریت پویش زندگی 
با آیه ها بود؛ به‌ ویژه با محوریت مضامینی همچون چیدن 
سفره افطار، خدمت به مردم، مشارکت گروهی نوجوانان و 

کودکان، و تقویت روحیه کنشگری اجتماعی.
 بر همین اساس، برای القای بیشتر فضای معنویت، یکی از 
خانه‌های قدیمی و حسینیه‌های سنتی در شهر قزوین با 
نام حسینیه امینی‌ ها انتخاب شد تا جلسه قرآن و محفل 
قرآنی در محیطی اصیل و معنوی بازآفرینی شــود. در این 
مکان، سفره افطار نیز پهن شد و نوجوانان خود مسئولیت 
آماده‌ســازی آن را برعهده گرفتند و همزمان نیز بخشی از 

شعر را با هم زمزمه می کردند.
علاوه بر این، بخشی از برنامه به فضای عمومی شهر پیوند 
خورد. کاروانســرای تاریخی قزوین و سرای سعدالسلطنه 
به ‌عنوان محل برپایی ســفره‌های افطاری انتخاب شدند تا 
نوجوانان در محیطی عمومی، سفره‌ای برای بزرگترها آماده 
کنند. این رویکرد به‌گونه‌ای طراحی شد که مخاطب ، صرفاً 
مصرف‌کننده‌ محتوا نباشــد ، بلکه به مشارکت اجتماعی و 
فرهنگی دعوت شــود. حتی در بخش هایی از شعر موضوع 
اهمیت خانواده و صمیمیت بین اعضــای خانواده هم به 

عنوان یکی از ارکان تربیتی نوجوانان لحاظ شده بود.
تولید در دمای منفی 10 درجه!

یکــی از چالش‌های اصلــی در روند تولید ایــن نماهنگ، 
محدودیت زمانی بود. با توجه به محوریت شعر در فضای ماه 
رمضان و عید، و ضرورت رساندن اثر به پخش ، فرصت بسیار 
اندکی برای هماهنگی‌ها وجود داشت. با این حال، به همت 
و پیگیری مستمر تیم پشتیبانی و اجرایی، این هماهنگی‌ها 
در مدت کوتاهی به‌خوبی انجام شــد. آماده‌ســازی فضا، 
مفروش کردن کل بازار قیصریه در ســرای سعد السلطنه و 
تهیه تمام اقلام مورد نیاز لوکیشن فیلم برداری از قابلمه، 
دیگ، اجاق، سیستم صوت، ریســه گرفته تا کابل و سیم، 

سیستم گرمایش، هیتر و کپسول، استیج و... .
در یک وضعیت غیرقابل پیش بینی گروه تولید با مشــکل 
دیگری نیز مواجه بود، هم‌زمانی تصویربرداری با سردترین 
شــب ســال در شــهر قزوین، با دمای منفی 10 درجه که 
حتی ســرما تا فضاهای سربســته و ایوان های ســرای 
سعدالسلطنه نیز رسیده بود. حضور آقای هلالی در قزوین 
تنها در این روز خاص امکان‌پذیر بود و با توجه به محدودیت 
زمانی، امکان تکرار یا تمدید روزهای ضبط نیز وجود نداشت.

از ســوی دیگــر، انتخــاب فضاهــای عمومــی همچون 
کاروانسرای تاریخی و سرای سعدالسلطنه مستلزم آن بود 
که تصویربــرداری در زمانی انجام گیرد کــه محیط، خالی از 
مردم باشــد و هماهنگی های متعددی با میراث فرهنگی 
و شــهرداری به عنوان متولی این مــکان صورت گرفت. بر 
همین اساس، آغاز فیلم‌برداری ساعت ۱۲ شب تعیین شد. 
برای مقابله با سرمای شــدید، هماهنگی‌های زیادی برای 
تأمین سیســتم‌های گرمایشی صورت گرفت. اما از آنجا که 
این مجموعه‌ها فاقد زیرساخت‌های لازم بودند، تیم تولید 
مأمور به ایجاد چنین زیرســاختی نیز بودند. با این حال در 
لحظه شروع برنامه، سیستم‌های گرمایشی و هیترها عمل 
نکرد و ناگزیر تصویربرداری در فضایی بســیار سرد و یخ‌زده 
انجام گرفت که سختی ها و پیچیدگی های زیادی را در روند 
تولید ایجاد کرد و نزدیک بود پروژه در همین مرحله متوقف 
شود. نزدیک ۴۰ خانواده و ۳۰ نفر از عوامل اجرایی با قوت و 
استقامت زیادی برای به نتیجه رسیدن کار همراهی کردند. 
با وجود ســرمای شدید و شرایط دشوار تولید، کار در فضای 
کاروانســرا، روحیه و انگیزه بالای کــودکان، خانواده ها و 
عوامل، موجب شد روند کار با شوق و علاقه و تا 4:30 صبح 
ادامه پیدا کنــد. دلگرمی‌ها و همراهی‌های آقای هلالی نیز 
نقش مهمی در تقویت روحیه‌ گروه ایفا کرد و فضایی مثبت 
و همدلانه به وجود آورد. حال و هوای بچه ها در آن لحظات 
ســرد و یخبندان نیمه شــب واقعا دیدنی بود. در نتیجه، 
تصویربرداری با کیفیت مطلوب به پایان رســید و محصول 

نهایی پیش از فرارسیدن ایام عید منتشر شد.
بیش از 1 میلیون بازدید

الحمدلله با پیگیری‌های مستمر دوستان، این اثر در فضای 
مجازی به‌طور گسترده منتشر شد و با استقبال چشمگیر 
مخاطبان مواجه گردید. مضمون ویژه شعر، انتخاب بناهای 
اصیــل ایرانی، هم‌زمانی تولید با مــاه مبارک رمضان، عید 
نوروز و پویش »زندگی با آیه‌ها« ـ که از کارویژه‌های سازمان 
تبلیغات اسلامی برای گفتمان‌ســازی قرآن و حضور آن در 
متن زندگی مردم اســت ـ همگی در کنار هم موجب شد تا 
محصولی ماندگار، اثربخش و دارای محتوایی مناســب در 
اختیار جامعه مخاطب، به‌ویژه کودکان و نوجوانان قرار گیرد. 
بازخوردها نیز حاکی از اثرگذاری قابل توجه این محصول بود؛ 
به‌گونه‌ای که بســیاری از کودکان و نوجوانان پس از انتشار 
اثر در فضای مجازی، شــعر آن را حفــظ کرده و در محافل و 

جمع‌های مختلف اجرا می‌کردند.

می تواند در جهان  بی نظیر باشد.
اما قطعاً چیزی که لازم اســت در همین حوزه ، این است 
که ما حساســیت‌های خاص خودمان را نیز داشته باشیم ، 
با توجه به اینکه اکثر مخاطبین این نوع تولیدات کودکان و 
نوجوانان هستند ؛ باید در خصوص ملودی تامل کرد که صرفا 
ریتمیک و هیجانی نباشد و پشتوانه عقلانی داشته باشد ، 
طبیعتاً یک اثر سطحی و در حد سرگرمی نمی‌تواند منجر به 

ارتقاء و تغییر نگرش و رشد فکری این قشر گردد.
وقتی ما صدا و تصویر و شــعر را داریم، عملًا این یک بسته 
ارتباطی کامل است که می‌تواند یک احساس خوب و ماندگار 
را برای مخاطب نوجوان و کودک ما داشــته باشد اما این به 
شــرطی اســت که هم محتوای عمیق داشته باشد و هم 
ملــودی آرام و روانی که بتواند پیام و محتــوا را به خوبی ، 
فارغ از هرگونه سطحی‌نگری و احساسات صرف به مخاطب 

برساند.
شب‌های عید ؛ از ایده تا اجرا

نماهنگ »شب‌های عید« محصولی مشترک است که مرکز 
رسانه‌ای نهضت در حوزه تهیه کنندگی و مرکز رسانه ای وصل 

مسئولیت‌های  کنار  در  طاهری  محمدحسین 
اجرایی، مسیر تحصیل را نیز دنبال کرده است. 
از کارشناسی ارشد دیروز حقوق دانشگاه شیراز 
گرفته تا کارشناسی ارشد امروز رشته مطالعات 
فرهنگی و رسانه در دانشگاه تهران و پیش‌تر نیز 

طلبگی در حوزه علمیه قم را تجربه کرده است.
ترکیب بدیع شعر و صدا و آهنگ

درباره تولید انواع نماهنگ و سرودهای مذهبی 
می توان گفت، وقتی پیام به صورت نماهنگ و 
آوا و سرودها منتقل می‌شود، طبیعتاً آن بخش 
احساسی مخاطب نیز فعال می‌شود و پیام فقط 
به شکل منطقی و خشــک به مخاطب منتقل 
نمی‌شود که قطعاً این اثرگذاری و جریان‌سازی 
بیشتری را برای مخاطب دارد و سبب جذابیت و 

ماندگاری می‌شود.
مقام معظم رهبــری در پیام خــود به اولین 
جشنواره ســرود فجر به خوبی اشاره می کنند 
که ترکیب بدیع شــعر و صدا و آهنگ و اجرای 
دســته جمعی ، راز اثرگذاری ســرود در همه 
جهان اســت که تلفیق آن با هنر اصیل ایرانی 

گــزارش

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<
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imamruhollahmedia :اینستاگرام 

 تلفن تماس : 02188755686
 شبکه های اجتماعی )بله، ایتا، تلگرام(:

emamruhollah 
emam_ruhollah:آپارات 

 از دنیای داده ها تا ربات های 
 هوش مصنوعی

کارگاه آموزشی آشنایی با هوش مصنوعی ویژه همکاران 
و راهبران در تاریخ 16 اردیبهشــت ماه 1404 در زیســت بوم 
فرهنگی شــهر تهران برگزار شــد. در این دوره با تاکید بر 
به  تبلیغات توسط هوش مصنوعی  اهمیت شخصی‌سازی 
هم افزایی هرچه بیشــتر این تکنولوژی با فرایند تبلیغات 

اسلامی اشاره شد.

 نشستی با مهر

نشســت دوجانبه دکتر رحمتی و ارکان خبرگزاری مهر با 
مدیر کل زیست بوم فرهنگی تهران؛ حجت الاسلام زهرایی 
جهت هم افزایی و همکاری هرچه بیشــتر دو مجموعه در 
تاریخ شــنبه 4 خردادماه 1404 برگــزار گردید. همکاری های 
بیشــتر در روایت اول فعالیت های زیست بوم شهر تهران 
و انعکاس ظرفیت‌هــا و برنامه‌های مجموعه‌های فرهنگی 
تهران توسط خبرگزاری مهر از مهم ترین مباحث این نشست 

بود.

عکس خبری
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زیست بوم فرهنگی تهران
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محمد قادری: 
احساس 
کردیم باید 
در مدیوم 
تصویر، فضایی 
با »فرم«، 
»محتوا« و 
»چارچوب‌های 
متفاوت« از 
رسانه رسمی 
ایجاد کنیم.

 

نور ، صدا ، تصویر ؛ آن! 
نزدیک به ربع قرن از عمر خود را در وادی رسانه گذرانده است. محمد قادری از حوالی سال ۱۳۸۰ قدم در این مسیر گذاشت؛ 
مسیری پرپیچ‌وخم که او را از روزنامه‌ها و مجلات و خبرگزاری‌ها تا رادیو و تلویزیون کشاند. تحصیلاتش را با کارشناسی ارشد 
علوم سیاسی و دکتری روابط بین‌الملل ادامه داد. اکنون در جایگاهی ایستاده که معاونت سیاسی شبکه‌ای نوپا اما پرهیاهو 

را بر عهده دارد ؛ شبکه‌ای اینترنتی که »آن« نام گرفت و از همان آغاز ، قرار بود متفاوت باشد.

مستند »طوبی« تولید ســال ۱۴۰۲ است و به سبک 
مستند داستانی ساخته شــده است.این مستند به 
کارگردانی خانم ســمیه ذاکری با همکاری موسســه 
فرهنگی ســدید و با حمایت مرکز رسانه ای وصل در 

موضوع سقط جنین تولید شده است.
داستان مستند در روزهایی شــکل می‌گیرد که زنی 
جوان، تنها چند روز پــس از قبولی در آزمون دکتری، 
متوجه بارداری خود می‌شــود. ایــن وضعیت به او و 
همسرش فشــارهای شــدیدی وارد می‌کند و آنها در 
مواجهه با موضوع حســاس ســقط جنین، با بحران 

تصمیم‌گیری روبه‌رو می‌شوند.
مستندســاز با روایت داســتانی، به اهمیت حمایت 
اخلاقی و روانی همسر در چنین شرایط بحرانی تأکید 
می‌کند. همچنین هشدار می‌دهد که اگر شریک زندگی 
در چنیــن لحظاتی نقش خود را به‌درســتی ایفا نکند، 

تبعاتی ملال انگیز به دنبال خواهد داشت.
در این اثر، سه شخصیت حقیقی از کارشناسان در قالب 
گفتگو یا مصاحبه حضور دارنــد. آنها به ابعاد مختلف 
موضوع سقط جنین می‌پردازند: تبعات جسمی و روانی 
آن برای مادر، آمار واقعی و نیز عوامل اصلی وقوع سقط 

جنین در ایران.
سیر روایت مستند طوبی حول محور شخصیت اصلی 
یعنی مادر باردار می‌چرخد؛ فضای داســتانی مستند 
به‌گونه‌ای طراحی شده که بیننده بتواند با شخصیت 
همراه شــود و بحران او را درک کند. از ســوی دیگر، 
حضور متخصصان باعث شــده مستند تنها به صورت 
بیان تجربه فردی نباشد؛ بلکه زمینه‌ای فراهم شود تا 
گســتره‌ای از تجربه و تحلیل اجتماعی نیز به مخاطب 

منتقل شود.
مســتند »طوبی« اثری چندلایه‌ است که سعی دارد 
موضوعی حســاس و پرمخاطره را به شــیوه‌ای مؤثر 
به تصویر بکشــد و با ترکیب روایت داســتانی، بیان 
احساســات و تحلیل کارشناسی، محیطی را برای تأمل 
اجتماعی فراهم کند. ارائه واقع‌گرایانه‌ تجربه‌ انسانی، 
با احساســات درونی شخصیت، و  همراهی مخاطب 
برجسته‌ســازی نقش حمایت‌کننده همسر، همه به 

غنای داستان می‌کند.

ایــن پدیده تنها مختص ایران نیســت؛ در جنگ اوکراین و 
تحولات غرب آســیا نیز همین الگو تکرار می‌شود. اساساً 
شــاهد یک تغییر گفتمان در نظام بین‌الملل هســتیم. 
شــهروندان جوامع غربی نیز ورقشــان برگشته است. در 
پایتخت‌هــای اروپایی و حتی آمریکا، بــرای اولین بار پرچم 
گروه‌های مقاومت برافراشته می‌شود. این نشان می‌دهد 
که تقابل‌ها در سطحی غیر از »قدرت سخت« در حال وقوع 

است.

هنر انتقال پیام و جذب مخاطب
مهم‌ترین ابزار در این عرصه، رســانه است و کارویژه رسانه 
در دو کلمه خلاصه می‌شــود: »انتقال پیــام«. این انتقال 
پیام زمانی مؤثر اســت که به بهتریــن، هنرمندانه‌ترین و 
حرفه‌ای‌ترین شــکل ممکن بسته‌بندی شــود و در اختیار 
مخاطب قرار گیرد. درست مانند بازاری که در آن مغازه‌های 
متعدد یک کالا را عرضه می‌کنند، هنر رســانه این است که 
مخاطب را به »مغازه« خود بکشــاند و او را مجاب کند که از 

محتوای ارائه‌شده استفاده کند.
بخشی از این هنر به »مغزافزار« و »نرم‌افزار« ماجرا و بخشی 
دیگر به »سخت‌افزار« و ابزارها بازمی‌گردد. در سه چهار دهه 
گذشته، با افول رسانه‌های مکتوب و فراگیری اینترنت، ما 
شاهد مهاجرت مخاطبین از محتوای مکتوب به مطبوعات 
آنلاین و ســپس محتوای تصویری بر بستر اینترنت بودیم. 

اینک دنیا ، دنیای دیگریست!
جهان امروز، جهان نبردهای سخت‌ نیست؛ بلکه 
میدان اصلی نبرد ، ذهن انسان‌هاست. جنگ‌ها 
لزوما در آسمان و زمین رخ نمی‌دهند، بلکه در 
شبکه‌ها و صفحه‌نمایش‌ها جریان دارند. 60 تا 
۷۰ درصد از جنگ 12 روزه‌ رژیم صهیونیســتی 
علیه ایران ، نه در میدان، بلکه در جبهه رسانه 
رخ داد.این تغییر گفتمان ، معنایی روشن دارد: 
کســی که ذهن مخاطب را تسخیر کند، عملًا 
صحنــه نبرد را با کمتریــن هزینه ممکن برده 

است.
حــوادث ســال‌های ۸۸ ، ۹۸ و ۱۴۰۱ به خوبی 
نشان داد که چگونه »ایجاد اخلال در شناخت« 
می‌تواند افکار عمومی را به ســمت خطا سوق 
دهد و این خطای شــناختی از طریق رسانه ها 
در جامعه منتشر شود. برای مثال، در سال ۸۸، 
یک شــهروند تهرانی از طبقه ای نسبتا مرفه با 
این تلقی مواجه بود که »هرکسی دور و بر من 
اســت به میرحسین موســوی رأی داده، پس 
از  این نمونه‌ای  آورده؟«  رأی  چطور احمدی‌نژاد 
اخلال در شناخت و ادراک افکار عمومی نسبت 

به محیط پیرامونی است.

کارشناسان معتقدند در آینده، ماهواره با کارکرد امروزی 
خود از بین خواهد رفت و همه‌چیز در بســتر گوشی‌های 
هوشمند و اینترنت ارائه خواهد شد. در اینجاست که نقش 
ما به عنوان اصحاب رسانه برای تشخیص نحوه تولید و توزیع 

محتوا اهمیت می‌یابد.
نور ، صدا ، تصویر ؛ آن!

ضرورت شکل‌گیری شــبکه »آن« از اینجا ناشی شد که ما 
احســاس کردیم باید در مدیوم تصویر، فضایی با »فرم«، 
»محتــوا« و »چارچوب‌های متفاوت« از رســانه رســمی 
ایجاد کنیم. برای مثال، در حالی که تلویزیون چارچوب‌های 
مشخصی برای پوشش مجریان دارد، ما با رعایت اصول کلی، 

این فضا را کمی تغییر دادیم.
رسانه »آن« تصمیم گرفت همان‌جایی بایستد که رسانه 
های رسمی نمی‌ایســتند. در موضوعاتی که صداوسیما 
بنا به ملاحظات یا محدودیت‌ها ســکوت می‌کند، »آن« 
صدایش را بلند می کند. از گمانه‌زنی‌های سیاســی پیش 
از تشــکیل کابینه گرفته تا نقد خوانندگان لس‌آنجلســی، 
دعوت از طیف‌های متنوع سیاسی تا باز کردن تریبون برای 
چهره‌هایی که در تلویزیــون راهی ندارند؛ همه این‌ها وجه 
تمایز این شبکه شد. در واقع ما باید برای کشور ۹۰ میلیونی، 
نه فقط یک قشر خاص با سلیقه خاص، خوراک رسانه‌ای تهیه 

کنیم.
نام‌گذاری »آن« نیز حامل پیامی روشــن بــود. نه مانند 
نام‌های کلیشــه‌ای مانند »...نیوز«، بلکه کوتاه، متفاوت و 
دوپهلو. »آن« در فارســی یعنی لحظه؛ و در انگلیسی یعنی  
On، برخط و زنده. رســانه‌ای برای اکنون، برای لحظه‌ای که 

اتفاق می‌افتد.
از روز اول ربات ها را خاموش کردیم!

ما از ابتدا بنا را بر این گذاشــتیم که از روش‌های فیک برای 
افزایش آمار مخاطب )مانند خرید فالوور و ممبر( استفاده 
نکنیم و تا امروز نیز این کار را نکرده‌ایم. تمام مخاطبان ما 
به صورت »ارگانیک« و »حقیقی« جذب شــده‌اند. ما یک 
استدلال شرعی برای این کار داریم که »غش در معامله« 

نکنیم و یک اســتدلال حرفه‌ای نیز داریم که معتقدیم 
این روش‌ها ، ارزیابی‌های ثانویه ما را دچار خطا می‌کند. 
متأســفانه فضای رسانه‌ای ما به شــدت به این داستان 
آلوده است، اما ما به دلیل شــأن نزول و هویت اسلامی 

مجموعه، سمت این کارها نخواهیم رفت.
از اقتصاد رسانه تا رسانه اقتصادی

در شبکه آن یک بخش تدوین داریم که شامل هفت باکس 
تدوین اســت. کنار آن، اتاق خبر قرار دارد که از ســاعت 
هشت صبح تا ۱۲ شب فعال است. در انتهای سالن، تیم 
سوشال مدیا مستقر هستند که محتوای تولیدی اتاق خبر 
را پس از تدوین، در شبکه‌های اجتماعی منتشر می‌کنند.

ما سه اســتودیو داریم. استودیو شــماره 1 ، یک فضای 
۱۲۰ متری برای برنامه‌های گفتگو محور و میزگرد اســت 
که دکورهای متعددی دارد. اتاق فرمان آن به سیســتم 
پیشرفته و فشــرده مجهز است که به ما اجازه می‌دهد با 
حداقل نیرو )سه تا پنج نفر( یک برنامه کامل را تولید کنیم، 
در حالی که در صداوسیما برای چنین برنامه‌ای به 40 تا 50 

نفر نیرو نیاز است.
استودیو شــماره دو کوچک‌تر و برای برنامه‌های ساده‌تر 
مانند »کافه آن« طراحی شده است. استودیو شماره سه، 
اســتودیو »کروماکی« یا پرده سبز است که به ما امکان 
می‌دهد با هزینه و سرعت بسیار بالاتر، دکورهای مجازی 
متنوعی خلق کنیم. برای مثــال، در برنامه »نامتقارن«، 
مجری در فضایی شبیه‌سازی‌شــده از سازمان ملل قرار 

می‌گیرد.
ساختمان استودیو خبر ما در مدت تنها سه ماه و با حدود 
یک ‌ســوم هزینه پیمانکاری معمول ساخته شده است. 
این استودیو نیز سه دکور مختلف و یک ال‌ای‌دی بزرگ دارد 
که به ما اجازه می‌دهد هر تصویری را به عنوان پس‌زمینه 
استفاده کنیم و از ساخت دکورهای فیزیکی بی‌نیاز شویم.

تولید برنامه در فضایی نه چندان ساده!
آینده رســانه قطعاً با فضاهای جدیدی گره خورده است. 
هوش مصنوعی در حال تغییر دادن حوزه تولید محتوا، به 
خصوص تصویرسازی و صداگذاری است. این یک بهمنِ در 
حال حرکت است که لایه‌های سنتی را منهدم می‌کند و ما 

چاره‌ای جز به‌روزرسانی مداوم خود نداریم.
ما بخش قابل توجهی از توان خــود را بر »تولید فاخر« 
متمرکز کرده‌ایم. معتقدیم برای رقابت با رســانه‌هایی 
مانند بی‌بی‌سی و اینترنشــنال، باید در شکل و ظاهر با 
آن‌ها برابری کنیم. اگر با یک برنامه ساده‌سازی‌شده جلو 
برویم، قشر خاکستری که تلویزیون را نمی‌بیند، ما را هم 
نخواهد دید. ما باید بــا ارائه یک »ظرف جذاب« )کیفیت 
بالای تصویر، صدا، نور و دکور(، این مخاطب را جذب کرده 

و سپس »محتوای خوب« را به او عرضه کنیم. نمی‌توان با 
شمشیر و نیزه به جنگ آرپی‌جی رفت.

 ،»on-news.ir« برنامه‌هــای ما از طریــق وب‌ســایت
اپلیکیشنی که به زودی عرضه می‌شود، و تمام پلتفرم‌های 
اجتماعی )تلگرام، اینستاگرام، توییتر، روبیکا، ایتا و بله( 
قابل دسترسی است. پخش زنده برنامه‌ها نیز از پنج درگاه 
شــامل آپارات، روبیکا، تلگرام، وب‌سایت و خبرگزاری مهر 
انجام می‌شود. ما روزانه دو باکس برنامه زنده در ساعات 
۱۹ و ۲۳ و حدود هشت ساعت برنامه تولیدی دیگر داریم 

که از هشت صبح تا ۱۲ شب پخش می‌شوند.
مدل اقتصادی ما ترکیبی از بودجه پایه دریافتی از سازمان 
تبلیغات اســامی و درآمدزایی از طریــق ارائه خدمات 
رسانه‌ای و تولید محتوا برای ســایر سازمان‌هاست. این 
مدل که در تمام رسانه‌های حرفه‌ای دنیا رایج است، به ما 
استقلال مالی می‌دهد و اجازه می‌دهد تا با خیال راحت بر 

تولید محتوای باکیفیت تمرکز کنیم.
سه نکته پایانی!

در پایان ســه نکته را عرض می‌کنــم: اول اینکه ما باید با 
»زبان مردم« در رسانه صحبت کنیم. دوم، ما به شدت به 
»اخلاق رسانه‌ای« و »تقوای رسانه« پایبندیم و از آبروبری 
و دامن زدن به دعواهــای داخلی که به ضرر مصالح ملی 
است، پرهیز می‌کنیم. و نکته سوم اینکه درِ شبکه »آن« 
به روی تمام دوستانی که ایده، خلاقیت و توانایی تولید 
محتوای ویژه دارند، باز است. این فضا جناحی و دربسته 
نیســت و ما از طرح‌های جدید اســتقبال می‌کنیم تا با 

کمک هم بتوانیم کاری متفاوت و باکیفیت ارائه دهیم.
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در نشستی مشترک حجت‌الاسلام زهرایی، مدیر سازمان 
تبلیغات اسلامی شهر تهران و دکتر باطنی، مدیر مرکز کودک 
و نوجوان صدا و ســیما، راهکارهای همکاری مشــترک در 
حوزه تربیت، رسانه و کنشــگری نوجوانان مورد بررسی قرار 
گرفت. این دیدار با هدف هم‌افزایی میان نهادهای فرهنگی 
و رسانه‌ای و با محوریت ارتقای زیست‌بوم فرهنگی نوجوانان 

شهر تهران برگزار شد.
در ابتدای این نشســت، دکتر باطنی بــا معرفی طرح‌ها و 
فعالیت‌های مرکز کودک و نوجوان، به تشــریح تجربه‌های 
موفق باشــگاه امید پرداخت.ایشان با اشــاره به تاسیس 
باشگاه امید از سال ۱۳۹۷ گفت: این مرکز با هدف شناسایی، 
رشد و توانمندسازی عناصر رسانه‌ای نوجوان تأسیس شده 
و امروز بســتری فعال برای کنشــگری نوجوانان در فضای 

رسانه‌ای کشور است.
دکتر باطنی همچنین به فعالیت‌های شــتاب‌دهنده نوساز 
اشــاره کرد و آن را فرصتی برای رشــد ایده‌های رســانه‌ای 
نوجوانــان دانســت. او افزود: باشــگاه امید بــا طراحی 
رویدادهای متنوع، از جمله دوره‌های آموزشی ، کارگاه‌های 
تجربه‌نــگاری، اردوهای مهارتی و رویدادهــای ویژه برای 
نوجوانان ، بســتر تربیت نســل جدید فعالان رسانه‌ای را 

فراهم کرده است.
در بخش دیگری از این نشســت، حجت‌الاســام زهرایی 
ضمن تأکید بر اولویت ســازمان تبلیغات اسلامی در حوزه 
مخاطب کودک و نوجوان، گفت: ظرفیت اعتکاف به عنوان 
یکی از فناوری‌های تربیتی اســام، فرصت بی‌نظیری برای 

رشد و تعالی نســل نوجوان است. وی با اشاره به تجربیات 
موفق ســال گذشــته در برگزاری اعتکاف‌های نوجوانان در 
تهران افزود: »اداره کل زیست بوم فرهنگی تهران با برگزاری 
جلســات هم‌افزایی، تجربه‌نگاری و انتقال الگوهای موفق، 
درصدد توســعه این حرکت فرهنگی و غنی‌سازی محتوای 

تبلیغی آن است.«
این دیدار با بازدید آقای باطنی از زیرســاخت های اداره کل 
تبلیغات شــهر تهران و تأکید بر تــداوم تعامل میان این 
مجموعــه و مرکز کودک و نوجوان صدا و ســیما به‌منظور 
تقویت پیوند میان تربیت و رسانه در نسل نوجوان به پایان 

رسید.

خبـــر

روز دهم؛ عنوان رویداد آموزشی است که با 
هدف ارتقای توانمندی‌های فعالان رسانه‌ای 
هیئت‌های مذهبی شــهر تهران برگزار شد. 
این دوره آموزشی با همکاری مشترک جامعه 
ایمانی مشــعر و مرکز رســانه‌ای وصل در 
تاریخ‌های ۱۲، ۱۳ و ۱۴ شهریورماه ۱۴۰۴ برگزار 
شــد و میزبان جمعی از فعالان رســانه‌ای 
ارکان هیئت‌های مذهبی منتخب شــهر  و 
تهران بود. شرکت‌کنندگان این دوره از میان 
شناسایی  فرآیند  اســاس یک  بر  هیئت‌ها، 
میدانی دقیق انتخاب شدند تا ارکان رسانه‌ای 
هیئت‌های شــاخص و فعال پایتخت در این 

برنامه حضور یابند.
در این برنامه که با حضور پرشور ۲۵۰ نفر از 
فعالان رسانه‌ای به اجرا در آمد، رشته‌های 
متنــوع و کاربردی از جمله صوت، رســانه، 
بصورت  هیئت  گرافیک  و  عکاســی  ویدیو، 
برداری  بهــره  مورد  آموزشــی  های  کارگاه 
علاقه‌منــدان قرار گرفت. بــرای اولین بار 
تمامی سرفصل‌های دوره های آموزشی  این 
رویداد رسانه‌ای به صورت کاربردی و تخصصی 

و مبتنی بر نیاز های رسانه‌ای هیئت طراحی 
شد. 

در این دوره اساتید مبرز عرصه رسانه هیئت؛ 
محمودرضــا ناهید، حســین براتی و احمد 
یونســی در بخش گرافیــک هیئت،  مهدی 
سلمانی و علی افسری در بخش صوت هیئت، 
و مجتبی  گلیار، مهدی طاهــری  حســین 
کوچکی در بخش عکس هیئت و سید محمد 
امین بهکار در بخــش ویدیو هیئت حضور 
یافتند. در عرصه شــناختی نیز دوره رسانه 
هیئت با حضور استاد محمد لسانی و استاد 
محمدحســین نجفی مورد استقبال شرکت 

کنندگان قرار گرفت.
بناســت در امتداد این رویداد آموزشــی، 
باشگاه رســانه‌ای » هنر هیئت تهران« با 
رسانه‌ای  ظرفیت‌های  شناسایی  ماموریت 
تخصصی،  نشســت‌های  سلسه  هیأت‌ها، 
برگزاری دوره‌های آموزشی حضوری و مجازی 
ارکان  ویژه  رســانه‌ای  رویداد‌های  اجرای  و 

رسانه‌ای هیئت‌های تهران آغاز به کار کند.

    جهت هماهنگی و آفیش
     اســکن کنــید<<<<

آغاز روایت با »روز دهم«

زیست بوم نوجوانی تهران  

خبر

 استودیو وصل افتتاح شد

استودیو مرکز رسانه ای وصل با امکاناتی نظیر تجهیزات 
نورپردازی، تجهیزات تصویربرداری، تجهیزات ضبط صدا، پرده 
سبز، پرده مشکی و پرده سفید راه اندازی شد. علاقه‌مندان 
و گروه های مردمی می‌توانند از امکانات این اســتودیو با 

تسهیلات ویژه بهره مند گردند.                             

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

اداره تبلیغ نوین و فضای مجازی با شــعار »ما برای وصل 
کردن آمده‌ایم«، مأموریت خــود را راهبری مجموعه‌های 
رســانه‌ای مردمی تهــران در حوزه تبلیغ نویــن می‌داند. 

فعالیت‌های آن در هشت محور انجام می‌شود:
۱. رصد و شناسایی: پایش فرهنگی و رسانه‌ای، شناسایی 

ظرفیت‌ها و تشکیل بانک اطلاعات فعالان مردمی.
۲. تعامــل و هم‌افزایی: برگزاری نشســت‌ها، بازدیدها، 
مســتندهای معرفی و انتشــار مجله‌هــای »وصل« و 

»سیمرغ تهران« برای تقویت ارتباطات رسانه‌ای.
۳. آمــوزش و توانمندســازی: برگــزاری نشســت‌ها، 
جشنواره‌ها و ایجاد باشگاه‌های رسانه‌ای برای طلاب، بانوان 
و نوجوانان، همچنین اجــرای دوره‌هایی چون »راویتو« و 

»موج نو«.
۴. حمایــت و تســهیل‌گری: ارائه حمایــت مالی، فنی و 
زیرســاختی بــه مجموعه‌های مردمی جهت گســترش 

فعالیت‌ها.
۵. مشــاوره و هدایت تولیدات: کمک به طراحی پروژه‌ها 
و پویش‌های مردمی مانند »نشــر خوبی‌ها« و »زندگی با 

آیه‌ها«.
۶. تولید و طراحی: ســاخت محتواهای فرهنگی و طراحی 

برندها و کمپین‌های اثرگذار همچون »نانورسانه‌ها«.
۷. انتشار و جریان‌سازی: اجرای تبلیغات شهری و بازنشر 

تولیدات مردمی با مخاطبان گسترده.
۸. تجاری‌ســازی: بهره‌برداری از زیرساخت‌ها و راه‌اندازی 

مدرسه فصلانه »وصل«.

وصل در هشت محور 
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 دومین اجتماع حافظان قرآن کریم، با حضور 
جمعی از اساتید برجســته و چهره‌های شاخص 
قرآنی کشور، عصر روز جمعه ؛ ۳ اسفند ماه 1403 
با حضور ۱۲۰۰ نفر از حافظان قرآن کریم تهران در 

حسینیه ارشاد برگزار شد.
در این مراســم اســاتیدی همچون  آقایان حاج 
ابوالقاســم، پرهیــزکار، آقایی، ابوالقاســمی، 
دکترعزیزی،  بحرالعلوم،  ســلیمی،  معتزآقایی، 
دکتر مســتفید، دکتر خواجه پیــری و خانم ها 
ماندگار، مسلمی، صریحی نژاد و جعفریان حضور 

داشتند.
با  والمســلمین حاج‌ابوالقاسم  حجت الاسلام 
تاکید بر نقــش حافظان قرآن در پیشــبرد این 
طرح ملی گفت: »جامعه حافظان قرآن ظرفیت 
خوبی را برای انجام یک اقدام مشترک در زمینه 
طرح ملــی زندگی با آیه‌ها در اختیار دارند و باید 
گفت که اتفاقا بار اصلی برای پیشبرد این طرح 
بر دوش حافظان قرآن کریم اســت و آنها باید 
در نشر و اشــاعه این طرح بیش از پیش کوشا 

باشند.«
در ادامــه این مراســم، چند تــن از حافظان و 
مدیران مؤسسات قرآنی به ارائه توضیحاتی درباره 
پرداختند.  خود  مؤسســات  قرآنی  فعالیت‌های 
عبدالرضا هلالی و محمدرضا نوشه‌ور نیز در این 
محفل قرآنی از جدیدترین ســرود خود با عنوان 
“زندگی با آیه‌ها” رونمایی و اجرا کردند. همچنین، 
اساتید گرامی معتز آقایی، شــهریار پرهیزگار و 
محمدمهدی بحرالعلومی دقایقی را به بیان نکاتی 
درباره موضوع مقاومت با محوریت آیه ۱۶ ســوره 

مبارکه جن پرداختند.

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

دومین اجتماع بزرگ 
حافظان قرآن کریم

سال‌هاســت خود را با عنوان »خادم« معرفی می‌کند؛ خادم قرآن. 
ایشــان دارای مدرک کارشناسی مهندســی عمران و کارشناسی ارشد 
علوم سیاســی و روابط بین‌الملل بوده و ســطح ۲ حوزه را نیز گذرانده 
است. ضمنا یکی از قاریان برتر قرآنی است و در جلسات و محافل استانی 
و ملی به تلاوت می‌پردازد. حجت الاسلام اسماعیل کاظمی ، مدیر اداره 
قرآنی زیست‌بوم فرهنگی تهران در طول سالیان گذشته ، صدها جلسه 
آموزشی و هم‌اندیشی در مساجد، مدارس و تشکل‌های مردمی برگزار 

کرده و ده‌ها برنامه‌ی قرآنی ملی و محلی را هدایت کرده است.
نقشه راه

در تمام این سالها بارها گفته‌ام که »انسان بدون قرآن مانند مسافری 
بی‌نقشه اســت«. از نگاه من، قرآن کتاب هدایت است، نه صرفاً کتابی 
برای تلاوت یــا عبادت. هر کس آن را کنار بگــذارد، »به خود ظلم کرده 
است«. به آیه‌ی »ألا بذکر الله تطمئن القلوب« استناد می‌کنم و همواره 
یادآور می‌شوم که آرامش فردی و اجتماعی جز با یاد خدا حاصل نخواهد 
شــد. برای من این یک شعار نیســت، بلکه تجربه‌ای زنده است که در 

گفت‌وگو با مردم لمس کرده‌ام.
باید با صراحت بگویم که معتقدم در دنیــای پرابتلا، جایی که مرزهای 
اخلاقی و انسانی هر روز کمرنگ‌تر می‌شود، قرآن می‌تواند همان نقشه 
راهی باشد که انسان و جامعه را از فرهنگ‌های گمراه‌کننده به سمت 
فرهنگ و شــخصیت پایدار هدایت می‌کند. هر آیه درسی است؛ گاه در 
عرصه عبادی، گاه در روابط اجتماعی، و حتی در حوزه سیاســت. از نگاه 
من، مسئولیتِ مسلمانی یعنی بســتن عهدی با خدا و زندگی با قرآن 

یعنی عمل به آن عهد.
از دغدغه قرآنی ها تا یک طرح ملی

تلاش‌هایی که هم‌مسیرانم در این راه انجام دادند، سرانجام به ایده‌ای 
رسید که جایگاه قرآن را در سبک زندگی‌ها تغییر داد. نتیجه‌ی آن، طرحی 
شد که قرآن را از کتابی لب طاقچه و دوردست، به راهنمای زندگی روزمره 
تبدیل کرد. این طرح همــان »زندگی با آیه‌ها« بود. باید مفصل تعریف 
‌کنم که چگونه همکارانم در سازمان دارالقرآن کریم نشستند و ۳۰ فراز 
از آیات قرآن را متناســب با نیازهای امروز جامعه انتخاب کردند؛ آیاتی 
آشــنا، کاربردی و اجتماعی که می‌توانست نسل‌های مختلف را پای یک 
سفره مشترک بنشاند. هدف ما این بود که مفاهیم قرآنی، همان‌گونه 
که رهبر معظم انقلاب فرموده‌اند، به »مسلّمات فکری« مردم تبدیل 

شود، نه به دانشی حاشیه‌ای.
در ارتباط با مردم وقتی این طرح، خودش را در قالب نمایشگاه »زندگی 
با آیه‌ها« نشــان داد ، بیشــتر فهمیدم که این نگاه چقدر درست بوده 
اســت. مردم در گفت‌وگوهای خود ابراز خوشحالی می‌کردند که بالاخره 

طرحی قرآنی می‌بینند که هم ساده و هم کاربردی است و آیات قرآن را به 
زندگی‌شان نزدیک می‌کند. این جمله را به قول یکی از بازدیدکنندگان 
نقــل می‌کنم که گفت : »احســاس می‌کنم آیه‌هــا آمده‌اند کنار ما 

بنشینند«.
از جلسات قرآنی تا شبکه سازی جریان های مردمی

در جلسات متعدد تأکید می‌کردم که برای رساندن درست این طرح به 
گوش مردم، باید ابتدا سراغ لایه‌های اثرگذار رفت؛ همان»سرشبکه‌ها، 
ســرحلقه‌ها و مؤثرین جریان‌های مردمی«. به همین دلیل با مدیران 
تشــکل‌های دینی، بانوان فعال، مبلغان و مدیران مؤسســات قرآنی 
جلســات توجیهی برگزار شد تا اقناع عمومی شــکل بگیرد. از اساتید 
موسســه امیر بیان تا فعالین و مربیان فرهنگی شهر تهران همگی از 
این نمایشگاه قرآنی بازدید کردند.همایش ملی عهد جهاد نیز بخشی را 

در دل خود به عنوان نمایشگاه زندگی با آیه ها جا داد.
علاوه بر این جلســات، ما آموزش مربیان قرآنــی در حوزه‌های تلاوت، 
تجوید، حفظ و تدبر را به جریان انداختیم، جلســات قرآنی مســاجد را 
تقویت کردیم و شبکه‌ای از مساجد قرآنی در تهران پدید آوردیم. تشکیل 
مجمع حافظان قرآن کریم و برگزاری اجتماعات بزرگ حفاظ با محوریت 
»کنشگری قرآنی« نیز بخشی از این مسیر بود. هر کدام از این اقدامات 
حلقه‌ای بود در زنجیره‌ای که ما آن را »نهضت زندگی با آیه‌ها« نام گذاری 

کردیم.
نمایشگاه »زندگی با آیه‌ها« از تهران تا مشهد

در قالب همین نمایشــگاه در نشست تعالی ســالانه مدیران ادارات 
تبلیغات اسلامی کل کشور ، مشهد مقدس نیز میزبان زندگی با آیه ها 
بود و این طرح برای مدیران این ســازمان به طور ویژه تبیین و مطرح 

شد.
امروز، در نگاه من، »زندگی با آیه‌ها« دیگر یک پروژه نیست، بلکه یک 
جریان در حال رشد اســت. درباره برنامه‌های آینده می‌گویم: موضوع 
شورای توسعه فرهنگ فعالیت‌های قرآنی استان تهران که ان‌شاءالله به 
همت نهادهای قرآنی فعال استان برگزار خواهد شد. هدف ما این است 
که نمایشگاه »زندگی با آیه‌ها« از تهران به دیگر نقاط کشور گسترش یابد 

و پیوند مردم با قرآن عمیق‌تر شود.
در نهایت تجربه‌ی این ســال‌ها را چنین جمع‌بندی می‌کنم : وقتی قرآن 
با زبان مردم و در قالبی روشن عرضه شود، نه تنها در دل‌ها می‌نشیند 
بلکه ســبک زندگی فردی و اجتماعی را دگرگون می‌کند. این جمله برای 
ما یک شعار نیست؛ توصیف همان مسیری است که با طرح »زندگی با 

آیه‌ها« پیموده‌ایم و ان شاءالله آن را ادامه می‌دهیم.

نمایشگاه »زندگی با آیه‌ها«
 از تهران تا مشهد

سومین نشست »بازگشت به 
قرآن« با حضور قاریان و اساتید 

شیعه و اهل‌سنت

سومین جلسه هم‌اندیشی »بازگشــت به قرآن و افق 
آتــی همگرایی ملت‌های مســلمان« با حضــور جمعی از 
قاریان، فعالان، پژوهشگران و اساتید حوزه قرآنی شیعه و 
اهل‌ســنت در تاریخ 16 شهریورماه 1404 در اداره کل راهبری 
زیســت‌بوم فرهنگی تهران برگزار شد. واکاوی ظرفیت‌های 
معارف قرآنی در جهت وحدت ، ترسیم آینده‌ وحدت در جهان 
اسلام زیر سایه قرآن کریم از مهم ترین مسائل طرح شده 

در این نشست بود.
در جمع‌بندی این نشســت، راهکارهای عملی برای تحقق 
»بازگشت به قرآن و تقویت همگرایی« به تصویب رسید که 
پیگیری آن‌ها از ســوی حاضران مطالبه شد. این راهکارها 
شامل ترویج آموزش قرآن همراه با معنا، تفسیر نیازمحور، 
توسعه پروژه‌های بین‌رشــته‌ای، تقدم وحدت در عمل، و 

بهره‌گیری هوشمندانه از رسانه‌ها بود. 

خبـــر

بیســتمین دوره آزمون‌های اعطای مدرک تخصصی به 
حافظان قرآن کریم در اســتان تهران برگزار شد و میزبان 
بیش از ۱۳۰۰ حافظ قرآن کریم بود. شرکت‌کنندگانی که در 
مرحله اول آزمون کتبی موفق به کســب رتبه قبولی شده 
بودند، در مرحله دوم در آزمون شــفاهی این دوره شرکت 

کردند.
این دوره یکی از موفق‌ترین سال‌ها در ثبت‌نام حافظان بود 
و بیش از ۱۲ هزار نفر در آن شرکت کردند که حدود ۳۱۰۰ نفر، 
یعنی بیــش از ۲۵ درصد، دانش‌آموز بودند. این طرح که از 
سال ۱۳۸۵ بر اساس مصوبه شورای عالی انقلاب فرهنگی 
آغاز شــده بود، بــه تدریج جایگاه بهتــری در نظام اداری، 

استخدامی و نظام تشویقی کشور یافته است.
یکی از نکات مهم موفقیت در آزمون، استمرار و ثبات در مرور 
محفوظات بود؛ حافظانی که هر روز یک دهم از محفوظات 

خود را در مدت هفت تا ده روز مرور کردند، نسبت به کسانی 
که روزانه تنها نیم جز یا نیم ساعت مرور داشتند، موفق‌تر 
ظاهر شدند. تمرکز بر تثبیت محفوظات و آمادگی کامل برای 
آزمون‌های کتبی و شــفاهی از کلیدهای موفقیت بود، زیرا 

تعداد سوالات بالا و تسلط بر مطالب ضروری بود.
در این آزمــون، پارامترهایی مانند صــوت، لحن، تجوید 
با حد نصاب مشــخص ارزیابی شــدند و بر اساس نتایج، 
راهکارهای تقویتی ارائه شــد. حافظانی که موفق شدند، 
امتیاز ویژه‌ای یافتند و امکان تحصیل در رشته علوم قرآن 
و حدیث دانشگاه‌ها و امکان دریافت کمک‌هزینه‌هایی در 

دانشگاه‌های غیردولتی را کسب کردند.
هدف نهایی حفظ قرآن، فهم و تدبر در آیات و قرآنی‌ســازی 

جامعه بود که از طریق این آزمون‌ها دنبال شد.

بیستمین دوره آزمون اعطای
 مدرک تخصصی به حافظان قرآن کریم

گزارش

ببینیم
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»خانه مادری« مجموعه‌ای فرهنگی ـ اجتماعی اســت 
که با هدف احیای نقش زن و مادر در شــکل‌گیری جامعه 
مؤمــن، مقــاوم و خانواده‌محور فعالیــت می‌کند. این 
حرکت از دل دغدغه‌های جمعــی از بانوان فعال فرهنگی 
و خانواده‌های مؤمن شکل گرفت تا خانه را به مرکز رشد، 

تربیت و تأثیر اجتماعی تبدیل کند.
فعالیت‌های خانه مادری از سال ۱۴۰۲ با محوریت بانوان 
مؤمن و دغدغه‌مند آغاز شــد و به‌تدریج با گســترش 
شــبکه‌های مردمــی در محلات، تبدیل بــه یک حرکت 

اجتماعی فراگیر شد.
هــدف اصلی این مجموعه، تقویت هویت زن مســلمان 
ایرانــی در نقش مــادری، احیای الگوهــای حضرت زهرا 
سلام‌الله‌علیها در زندگی امروز و گسترش مادری اجتماعی 

در سطح محله‌ها و خانواده‌ها است.
تا امروز خانه مادری از شبکه‌ای متشکل از ده‌ها بانوی فعال 
فرهنگی در قالب »سفیران خانه مادری« و »خانواده‌یاران« 
تشــکیل شده اســت. این سفیران در ســطح محلات، 
خانواده‌ها را شناسایی کرده و با اجرای برنامه‌های تربیتی، 
فرهنگی و اجتماعی، به احیای روح مادری در متن جامعه 

کمک می‌کنند.
در حال حاضر بیش از ۲۰ هزار بانوی خانه‌دار که برگزارکننده 
روضه‌های خانگی هستند، در ارتباط با این شبکه قرار دارند 
و از حمایت‌های معنوی، محتوایی و آموزشــی مجموعه 

بهره‌مند می‌شوند.
در جریان جنگ ۱۲روزه اخیر، خانه مــادری به‌صورت ویژه 
خدماتی به اهالی محلات ارائه داد و با شناســایی نیازهای 

روحی، روانی و مادی خانواده‌ها، فضایی از همدلی و حمایت 
متقابل را ایجاد کرد.

در واقع خانه مادری تلاشی است برای بازگرداندن مفهوم 
»خانه« به جایگاه واقعی خــود؛ جایی که زن مؤمن، نه 
فقط پرورش‌دهنده نســل، بلکه مربی جامعه و ستون 

مقاومت فرهنگی است.
این مجموعه با نگاه تربیتی، اجتماعی و معرفتی، می‌کوشد 
از خانه‌ها آغاز کند و تا متن جامعه اثر بگذارد تا دوباره، خانه 
ایرانی گرم‌تر، مادر ایرانی آگاه‌تر، و جامعه اسلامی مقاوم‌تر 

شود.

دانش‌آموخته کارشناسی ریاضی محض 
ارشد  کارشناسی  شــریف،  صنعتی  دانشگاه  از 
ریاضیات مالی از دانشــگاه علامه طباطبایی و دانشجوی 
دکتری حکمرانی است. دکتر عاطفه سعیدی نژاد در طول 
بیش از ۲۰ ســال‌ فعالیت در عرصه فرهنگی به دنبال فهم 
جایگاه رشــد و ارتقای جامعه ایران به ویژه بانوان آن بوده 
اســت و تجارب متعددی از جمله مدیــر کل امور بانوان 
سازمان تبلیغات اســامی در این مسیر به او کمک کرده 
اســت تا با دغدغه ذهنی و تجربه های فراوان در راســتای 
ارتقای نقش‌آفرینی زنان در پیشــبرد تمدن نوین اسلامی 
و تحقق الگوی زن مســلمان ایرانی تلاش کند. ایشــان 
اکنون به عنوان دستیار مدیرکل در امور بانوان شهر تهران 

مشغول به خدمت هستند.
معماران فرهنگی

بانوان همواره معماران اصلــی فرهنگ بوده‌اند؛ چرا که با 
پرورش نسل، مدیریت خانواده و حضور در میدان اجتماعی، 
فرهنگ را زیست‌پذیر می‌سازند. در کتابچه نهضت پیشرفت 
بانوان نیز تأکید شــده که زن ایرانی، مظهر غیرت دینی و 
عقلانیت اجتماعی اســت؛ نمونه آن حضور زنان در قیام 
۱۹ دی و دفاع مقدس. امــروز نیز بانوان می‌توانند در خط 
مقدم جهاد تبیین، فرهنگ جامعه را اصلاح کرده و با جنگ 

روایت‌ها در برابر اباحه‌گری بایستند.
راه حل جدید

مســائل و چالش‌های بانوان تهرانی از راهکارهای مرسوم 
و کلیشــه ای معمول پیشی گرفته و همین باعث کاهش 
مستمر بسیاری از شاخص های فرهنگی و اجتماعی در این 

زیست بوم شده است.
بانــوان تهرانی بــا تهدیدهای جدی همچــون محاصره 
تبلیغاتی، گسســت‌های اجتماعی و هجوم رســانه‌های 
غربــی مواجه‌انــد. در عین حال، فرصت‌هــای بزرگی نیز 
وجود دارد: ســرمایه اجتماعی عظیم زنان مؤمن، حضور 
پرشور آنان در عرصه‌های فرهنگی و جهادی، و شکل‌گیری 

حرکت‌های خودجوش.
شتاب دهنده فرهنگی اجتماعی

اداره کل بایــد از یــک نهاد صرفــاً اداری فراتــر رفته و به 
قــرارگاه شــتاب‌دهی حلقه‌هــای میانی بانــوان تبدیل 
شود. رســالت اصلی آن، آزادســازی ظرفیت‌های مردمی، 
حمایت از جریان‌های خودجــوش و ایجاد هم‌افزایی میان 
فعــالان فرهنگی و اجتماعی بانوان اســت. بدین ترتیب، 
زنان می‌توانند از ســطح فعالیت‌های محــدود محلی، به 

نقش‌آفرینی در حل مسائل ملی ارتقا یابند.

نهضت پیشرفت بانوان
نهضت پیشرفت بانوان، پیش از هرچیز یک اندیشه است، 
اندیشه ای راهگشا برای عبور جامعه ایرانی از امروز به فردا.  
از این رو این جریان در عرصه عمل نیز به میزان مجالی که 
یافت و می‌یابد،  مصــداق بارز »حلقه میانی« در حکمرانی 
فرهنگی اســت؛ نهادی مردمی و مســتقل کــه در عین 
ارتباط با ساختارهای رسمی، از دل جامعه می‌جوشد. این 
نهضت تلاش می‌کند زنان دغدغه‌مند را در قالب شبکه‌ای 
سازمان‌یافته به میدان بیاورد، مسائل اساسی کشور مانند 
عفاف و حجاب، محاصره تبلیغاتی، آسیب‌های اجتماعی را 
صورت‌بندی کند و راه‌حل‌های مردمی ارائه دهد. این همان 
معنای واقعی حلقه میانی اســت؛ نه وابسته، نه منفعل، 

بلکه پیش‌ران تحول.
دشمن در کمین

تهران هم از منظر پیچیدگی محیطی و چند بعدی 
بودن شهروندان،  ســرعت تغییرات و میزان 

انتخاب اندیشــه‌های  آمادگی برای تحلیل و 
رقیب در سطح بسیار بالایی قرار دارد. 

تهران به واسطه تنوع اقشار و گستردگی 
شبکه‌های اجتماعی، ظرفیت عظیمی 

بــرای نقش‌آفرینی زنــان دارد. از 
بانوان دانشگاهی و نخبگان علمی 

گرفته تــا زنان خانــه‌دار فعال 
در محــات، همه می‌توانند 

حلقه‌های اثرگذار باشــند. 
در  مغفول  ظرفیت‌های 
حوزه کارآفرینی فرهنگی، 
اجتماعی  شبکه‌سازی 
پیشرفت،  روایتگری  و 
که  است  زمینه‌هایی 
باید به آنها توجه شود.

بانوان پیشگام
بانوان نه تنها پشــتیبان، بلکه پیشــگامان مقاومت‌اند. 
مادران و همسران شــهدا، دختران انقلابی و زنان فعال 
در جهــاد تبیین، هر کــدام حلقــه‌ای از زنجیره مقاومت 
اســامی‌اند. در حقیقت، مقاومت اسلامی بدون حضور 
بانوان ناقــص خواهد بود؛ زیرا آنان حاملان گفتمان ایثار و 

سنگرسازان جهاد روایت‌اند.
زنان مقاومت تهران

جنــگ ۱۲ روزه ایران و رژیم صهیونیســتی، جلوه‌ای تازه از 
میدان مقاومت را پیش روی ما گشــود. بانوان ایرانی در 
این نبرد تنها ناظر نبودنــد، بلکه فعالانه در صحنه حضور 
داشــتند. آنان در کنار نقش‌های ســنتی چون پشتیبانی 
خانواده‌های رزمندگان، امدادرسانی و پشتیبانی لجستیکی، 
در عرصه رســانه‌ای و جهاد تبیین نیز پیشتاز بودند. زنان 
با راه‌انــدازی کارزارهای اطلاع‌رســانی در فضای  ایرانی 
مجازی، برگزاری نشست‌های همبستگی، و تولید محتوا 
در برابر جنگ روایت‌ها توانســتند افکار عمومی منطقه 
و جهان را متوجه مظلومیــت ایران و چهره حقیقی رژیم 

اشغالگر کنند. 
از ســوی دیگر، بانوان در محلات و مســاجد تهران و دیگر 
شــهرها، حلقه‌های پشــتیبانی اجتماعی تشکیل دادند؛ 
خانواده‌های درگیر جنگ را دلگرم کردند و با تدارک کمک‌های 
مردمی، پیوندی عمیق میان جبهه و پشــت جبهه پدید 
آوردند. این تجربه بار دیگر نشــان داد که بانوان ایرانی، 
همچــون دوران دفــاع مقدس، ســتون خیمه 
مقاومت‌انــد؛ اما این‌بــار در میدانی ترکیبی 
از مقاومت ســخت و نرم، با ســاح ایمان، 

روایتگری و همبستگی اجتماعی.
نوین  الگویی  پرچم‌دار  مسلمان،  ایرانی  زن 
است؛ الگویی برخاسته از مکتب امامین 
انقلاب که نه اســیر تحجر است و نه 
گرفتار فمینیسم غربی. آینده روشن 
انقلاب اســامی و تحقق تمدن 
نوین اسلامی، بی‌شک مرهون 
نقش‌آفرینــی آگاهانه بانوان 
پیشرفت  نهضت  اســت. 
بانوان، گام بلندی اســت 
ســازمان‌دهی  بــرای 
و  عظیم  ظرفیــت  این 
قله‌های  به  آن  رساندن 

تمدنی.

اینجا خانه مادری بانوان تهرانی است

بانوان ؛ معماران فرهنگی
سفیر مادری

رویداد آموزشــی ســفیر مادری با هــدف تربیت مربی 
کودک به همت موسســه هوای مادری و پشتیبانی زیست 
بوم فرهنگی شــهر تهران برگزار شــد.در این دوره مهارت 
های ارتباط مؤثر اجتماعی ، ایجاد تشــکیلات از یک جمع و 
توسعه آن ، چگونگی حل تعارض ، تربیت رهبر اجتماعی به 

متقاضیان آموزش داده شد.

موج نو

کارگاه آموزش های رســانه ای موج نو با حضور ۱۰۰ نفر از  
بانوان شهر تهران در زیست بوم فرهنگی تهران برگزار گردید.

 این دوره آموزشی در رشته های انیمیشن، گرافیک، عکاسی 
و فیلمبرداری، تدوین، نویســندگی و ایده پردازی  با حضور 
اســاتید مطرح این حــوزه،  محمدپور ، پــاک نژاد، مهدی 

طاهری، معین الدین قدسی و قربانی برگزار شد.

خبـــر

این دوره که تجربه‌ای متفاوت برای نوجوانان 
و فعالان فرهنگی شــهر تهران بود؛ در 4مرحله 
طراحی، شناســایی، ارائه و عملیات در محیطی 
پرنشاط و صمیمی برگزار شد. ‌ این دوره با هدف 
سازماندهی و توانمندســازی نسل جوان تحت 
عنوان »نشان«  ذیل سلسله رویدادهای دختران 

حاج قاسم شکل گرفت. 
شــرکت‌کنندگان با بیان تجربه های خود در این 
دوره، در فضایی لذت‌بخش همراه با کار گروهی، 
از فعالیت فرهنگی  توانسته بودند تجربه هایی 

میدانی کسب کنند.
شــرکت کنندگان در ایــن دوره با اســتفاده از 
تجربیات کسب شده یکی از موضوعات و مسائل 
اجتماعی شهر تهران را انتخاب کرده و به صورت 
گروهی وارد مرحله بوم نویسی شده و راهکار ارائه 
دادند. در پایان این دوره از راهکارهای برتر تقدیر 

به عمل آمد.

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

رویداد دختران حاج قاسم
ببینیم

راه های ارتباطی: 
‎@khanehmadari :ایتا 

‎09309526227 :شماره تماس 
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اجتماع بزرگ »زنان عاشورایی رهروان زینبی« با حضور 
پرشور هیأت‌های بانوان شهر تهران، در تاریخ 19تیرماه 1404 
در قطعه ۴۲ گلزار شهدای بهشــت زهرا )س( برگزار شد. 
این مراســم معنوی به یاد و نام شهدای والامقام به‌ویژه 
شــهدای جنگ ۱۲ روزه جنگ تحمیلی رژیم صهیونیستی 
علیه جمهوری اسلامی ایران ، فضایی سرشار از حماسه و 
معنویت را رقم زد و جمع کثیری از زنان مؤمن و انقلابی گرد 
هم آمدند تا بار دیگر پیمان خویش را با آرمان‌های حضرت 

زینب )س( و فرهنگ عاشورا تجدید کنند.
در این اجتماع که با نوای مرثیه‌سرایان اهل‌بیت )ع( همراه 
بود، بانوان با برپایی مراسم عزاداری و قرائت زیارت عاشورا 
یاد شهدا و ایثارگران را گرامی داشتند و همبستگی خویش 
را با مقاومت اسلامی ابراز کردند. حضور خانواده‌های شهدا 
در کنار جوانان و نوجوانان شرکت‌کننده، جلوه‌ای خاص به 
این آیین بخشیده و پیوند نسل‌ها در پاسداشت فرهنگ 

ایثار و شهادت را آشکار ساخت.
حجت‌الاسلام والمســلمین محمد قمی، رئیس سازمان 
تبلیغات اســامی، که در این اجتماع ســخنرانی کردند، 
ضمن تقدیر از نقش‌آفرینی بانوان در صحنه‌های فرهنگی 
و اجتماعی گفت: »هیأت‌های زنانه امروز از پیشــگامان 
جهاد تبیین‌اند و نقــش آنان در دفاع از حقیقت و روایت 
درست تاریخ، بی‌بدیل است.« وی تأکید کرد همان‌گونه که 
حضرت زینب کبری )س( در عاشورا و پس از آن، پیام نهضت 
حســینی را به تاریخ منتقل کرد، امــروز نیز زنان مؤمن و 
انقلابی رسالت دارند پیام حق و مقاومت را در برابر تحریف‌ها 

و جنگ رسانه‌ای دشمن به گوش جامعه برسانند.
این مراســم با قرائت بیانیه پایانــی و تجدید میثاق زنان 
عاشــورایی با آرمان‌های امام خمینــی )ره(، رهبر معظم 
انقلاب و شهدای مقاومت به پایان رسید. اجتماع »رهروان 
زینبی« بار دیگر نشــان داد که هیأت‌هــای بانوان تهران 
نه‌تنها کانونی برای عــزاداری و معنویــت، بلکه پایگاهی 
برای بصیرت‌افزایی، جهاد تبیین و اســتمرار خط مقاومت 

اسلامی هستند.

زنان عاشورایی 
رهروان زینبی

گزارش

من اول مادر هستم!

را بیش از هر چیز مدیون دو عامل هســتم: تربیت صحیح 
در خانه پدری که در آن هیچ تفاوتی میان دختر و پسر برای 
پیشرفت علمی وجود نداشت و پس از آن، حمایت بی‌دریغ 

و همراهی همسرم.
به یاد دارم در دوران کارشناســی ارشــد،  با داشتن نوزاد 
شیرخوار ، همسرم در سرمای زمســتان، با دو کودک در 
خودرو منتظر می‌ماند تا من در جلســه امتحان شرکت 
کنم. این صحنه‌ها، تصویری از یــک حمایت واقعی و درک 
متقابل اســت. البته، این همراهی کاملًا دوطرفه بود. من 
نیز همواره تلاش کرده‌ام تا با مدیریت صحیح امور منزل و 
توجه به نیازهای خانواده، فضایی سرشار از آرامش و محبت 

فراهم کنم.

هنر مدیریت زندگی در یــک زن، در همین اولویت‌بندی 
هوشــمندانه نهفته است. بارها پیشــنهادهای کاری با 
جایگاه‌های مدیریتی و درآمدهای بســیار بالا را رد کردم، 
صرفاً به این دلیل که می‌دانستم پذیرش آن‌ها، به قیمت 
کاســته شــدن از کیفیت حضور من در کنار فرزندانم و 
ایفای نقش مادری‌ام تمام خواهد شد. به نظر من هیچ 
موفقیت اجتماعی، ارزش فدا کردن رسالت های اصلی یک 

زن را ندارد.
من اول مادر هستم!

به عنوان زنی که تحصیلات عالیه را تا مقطع دکتری دنبال 
کرده اســت در مواجهه با فرصت‌های علمی و شــغلی، 
همواره این سوال برای من مطرح بوده که آیا آن فعالیت 
ارزش فدا کردن زمانی را کــه باید با خانواده بگذرانم دارد 
یا خیر یا آیا آقایان نیز می تواننــد به خوبی مانند بانوان 
همین مســئولیت را بر عهده بگیرند یــا خیر . بارها به 
دلیل اهمیت حفظ تعادل بین نقش مادری و اجتماعی، 
پیشنهادهای مهم مدیریتی را رد کرده‌ام. اعتقاد من این 
است زنی نمی‌تواند مادری شایســته باشد اگر همواره 
در سفرهای کاری باشــد و نتواند حضور واقعی و مؤثر در 
زندگی فرزندان و خانواده خود داشــته باشد. من بعد از 
ساعت 4 عصر گوشــی خود را بر روی حالت پرواز قرار می 
دهم چرا که این ساعت را مختص کارهای خانه و خانواده 

می دانم و این اعتقاد من است.
با این حال مشهور است که ذهن زنان چند وجهی است، 
این تفاوت بنیادین باعث می‌شود که تحصیل و اشتغال 
علمی برای زنان همراه بــا چالش‌های نقش زنانگی و 
فرصت هایی نیز همراه باشد. ذهن بانوان اینگونه است 
که می توانند همزمان بــه چند کار فکر کنند و مدیریت 
بهتری در امور نســبت به آقایان داشته باشند در نتیجه 
تحصیل بانوان اگر بتواند مدیریت شــده باشد و با نقش 
های دیگر ایشــان تداخل ایجاد نکند ، شاید در مواردی 
تاثیرات بسیار بهتری نسبت به آقایان در جامعه داشته 
باشد ، مانند تاثیری که خانم امامی با شجاعتی که به خرج 

دادند ، روی آنتن زنده در عرصه بین الملل داشتند.  
اما در مواردی متاسفانه یکی از دوستان دوران دبیرستان 
خود مــن ، بعد از تحصیلات عالیه و دکتری با دو فرزند از 
همســرش طلاق گرفت و این نوع تحصیلات یا دکترای 

طلاق مورد پسند من نیست.
کانون گرم خانواده در هجوم رسانه ها

تحصیلات آکادمیک در حوزه رسانه، بیش از هر چیز، نگاه 
من را به نقش و تأثیر رسانه‌ها بر تربیت فرزندان، عمیق‌تر 
و حساس‌تر کرد. امروز با قاطعیت معتقدم که باید تا حد 
امکان، آشنایی کودکان با رسانه‌های دیجیتال و ابزارهایی 
مانند تبلت و بازی‌های رایانــه‌ای را به تأخیر انداخت. در 
خانه ما، اسباب‌بازی‌های فیزیکی، کتاب، نقاشی، بازی‌های 
ســنتی و دورهمی‌های خانوادگی، بر هرگونه ســرگرمی 

دیجیتال اولویت دارند.
مهم‌ترین اصل در این زمینه، الگوسازی رفتاری توسط 
والدین اســت. وقتی فرزندان ببینند که والدینشــان 
خودشــان زمانشــان را چگونه مدیریت می‌کنند، چه 
محتوایی را بــرای تماشــا انتخاب می‌کننــد و کتاب 
می‌خوانند، ناخــودآگاه از آن‌ها تأثیر می‌پذیرند. من به 
جای آنکه فرزندانم را با تبلت سرگرم کنم، ترجیح می‌دهم 
خانه‌ای پر از سر و صدا و ریخت و پاش اسباب‌بازی داشته 

باشم.
همچنیــن، پرورش اســتقلال در فرزنــدان از اهمیت 
بالایی برخوردار اســت. از همان ابتدا به آن‌ها آموختم 
که مسئولیت تکالیف و کارهای شخصی خود را بر عهده 
بگیرند. خوشــبختانه، این رویکرد نتیجه‌بخش بود و 
فرزندانم بدون نیاز به نظارت مداوم، 
می‌کنند.  پیگیری  را  خود  درسی  امور 
انتخاب مدرســه مناسب نیز نقشی 
کلیدی دارد. مدرســه‌ای که پسرم در 
آن تحصیــل می‌کــرد، از کلاس اول 
را  ابتدایی، درس ســواد رســانه‌ای 
در برنامه خود داشــت و به کودکان 
می‌آموخت که چگونه محتوا را تحلیل 
و نقد کنند. این آموزش‌ها، بنیان یک 
نگاه هوشمندانه به رسانه را در ذهن       

.          آن‌ها شکل داد.

زن ، رسانه ؛ بحران هویت یا استفاده ابزاری؟
متأسفانه، امروز در رسانه‌ها شاهد پدیده‌هایی هستیم 
که با هویت اصیل و رســالت واقعی زن در تضاد است. 
یکی از بزرگ‌ترین آسیب‌ها، بحران هویت است که خود را 
در ظاهر و رفتار برخی از فعالان رسانه‌ای نشان می‌دهد. 
وقتی یک مجری یا گوینده خبر در یک برنامه با محتوای 
فرهنگی یا مذهبی، با چهره‌ای که آشــکارا تحت تأثیر 
جراحی‌های زیبایی متعدد قرار گرفته، ظاهر می‌شود، 
یک تناقض عمیــق و پیام مخرب بــه مخاطب منتقل 
می‌شود. این فرد که هویت طبیعی خود را نپذیرفته است، 

چگونه می‌تواند از اصالت و هویت سخن بگوید؟
این مســئله زمانی بغرنج‌تر می‌شود که در برنامه‌هایی با 
موضوع خانواده و مادر، مجریانی به کار گرفته می‌شوند که 
در زندگی شخصی خود، نقش مادری را به حاشیه رانده و 
مسئولیت آن را بر دوش دیگران گذاشته‌اند. این دوگانگی 
میان پیام و پیام‌رســان، اثربخشی رسانه را به کلی از بین 

می‌برد و مخاطب را دچار سردرگمی می‌کند.
یک نهاد فرهنگی مســئول، بهتر است پیش از هر چیز، 
این شــاخص‌های هویتی را برای نیروهــای خود تعریف 
و تبیین کند. آموزش و تبیین ایــن اصول، یک ضرورت 
انکارناپذیر است. ما باید به نقطه‌ای برسیم که حضور یک 
زن در رسانه، نه بر اساس جذابیت‌های ظاهری، بلکه بر 
مبنای اندیشه، تخصص ، ظرافت های ذاتی و تعهد او به 

ارزش‌های بنیادین باشد.
رسالتی که نباید فراموش شود

کلام آخر من با تمــام بانوان فرهیختــه و دغدغه‌مند 
ســرزمینم این اســت که ارزش بی‌بدیل خود و رسالت 
بنیادینشان را بشناسند. رســالت اصلی یک زن، تربیت 
انســان و حفظ و تعالی کانون خانواده است. این همان 
نقشی است که می‌تواند بزرگانی چون حاج قاسم سلیمانی 

را به جامعه تحویل دهد و آینده یک ملت را رقم بزند.
هیچ موفقیت اجتماعی، علمی یــا اقتصادی، نمی‌تواند 
جای خالی این نقش حیاتی را پر کند. باید با یک قطب‌نمای 
درونی که بر اســاس این ارزش‌ها تنظیم شــده، مسیر 
زندگی خــود را اولویت‌بندی کنیم. خودمــان را برای هر 
جایگاهی و به هر قیمتی ارزان نفروشــیم. اگر قرار است 
در جامعه حضور داشته باشیم، این حضور باید در راستای 
تقویت و تعالی همان رســالت اصلی باشد، نه در تضاد با 
آن. موفقیت واقعی یک زن، در درخشش او در این جایگاه 

بی‌همتا تعریف می‌شود.

چاپ اولین مقالــه‌اش در صفحه فرهنگی روزنامه کیهان، 
با موضوع شــهید آوینی، نقطه عطفی شد برای ورود جدی 
به دنیای رســانه؛ دنیایی که از همان ابتدا با نام‌هایی بزرگ 
و دغدغه‌هایی عمیق گره خورده بود. ســمیرا خطیب‌زاده 
در روزهایی که هنوز دانشــجوی ریاضی دانشگاه خوارزمی 
بود و در جهان اعداد نفس می کشــید ، نوشتن را نه صرفاً 
به عنوان یک مهارت، بلکه به‌مثابــه راهی برای معنا دادن 
به دغدغه‌هــای فکــری و فرهنگی خود دنبــال می کرد. 
تجربه کار در کنار مرحوم شــایان‌فر )مسئول دفتر پژوهش 
های روزنامه کیهان( و  توصیه ایشــان به مطالعه عمیق 
اندیشــه‌های امام و رهبری، و تعهد به نوشتن با پشتوانه 
معرفتی، شــکل‌دهنده‌ی نگاهی برای او شد که بعدها در 
مسیر علمی و حرفه‌ای تداوم یافت. از نویسندگی و کسب 
رتبه های برتر در حوزه زندگی نامه شهدا تا تحصیل در رشته 
ارشد و دکتری مدیریت رسانه تا آموزش و تربیت دانشجویان 
در دانشگاه سوره، مجموعه‌ای از فعالیت‌هایی است که یک 

هدف مشترک داشت؛ روایت اصیل، متعهد و تاثیرگذار.
از دنیای اعداد تا قلمرو کلمات

شاید شروع مســیر حرفه‌ای من کمی غیرمنتظره به نظر 
برســد. من با دیپلم و مدرک کارشناسی ریاضی از دانشگاه 
خوارزمی فارغ‌التحصیل شدم، رشــته‌ای که در آن دوران، 
انتخاب اول بســیاری از دانش‌آموزان ممتــاز بود. با این 
حال، در ســال‌های پایانی تحصیلاتم، دریافتم که آرمان‌ها و 
دغدغه‌های من فراتر از دنیای محض اعداد است و در حوزه 
علوم انســانی و فرهنگ ریشه دارد. این علاقه ذاتی، مرا به 
سمت روزنامه‌نگاری و فعالیت در روزنامه کیهان سوق داد. 

این نقطه، آغاز یک تحول بزرگ در زندگی من بود.
در آنجا، این افتخار را داشــتم که زیر نظــر مرحوم حاج 
حسین شــایان‌فر، یکی از پیشکسوتان عرصه رسانه، کار 
کنم. ایشان با نگاهی عمیق و معلمانه، بر اهمیت مطالعه 
و تفکر پیش از نوشــتن تأکید داشــتند. به یاد دارم که به 
من توصیه کردند: »تا زمانی که اندیشــه‌های امام)ره( 
و شــهید مطهری را عمیقاً مطالعه نکــرده‌ای، چیزی 
ننویس. وقت برای نوشتن زیاد است، اما مبنای فکری 
محکم، ضروری است.« این توصیه، چراغ راه من در تمام 
سال‌های فعالیتم شــد. همزمان، تفکرات شهید آوینی 
تأثیری عمیق بر من گذاشت و اولین مطلب جدی من در 
روزنامه نیز به ایشان اختصاص داشت. این دوره، بستری 

برای رشد فکری و علمی من فراهم کرد.
هنر مدیریت ، تلاقی نقش‌ها و تعیین اولویت ها

ورود به زندگی مشترک و ســپس تجربه شیرین مادری، 
چالش جدیدی را پیش روی من قرار داد ، شــاید بپرسید 

چگونــه می‌توان میــان تعهدات حرفــه‌ای و نقش‌های 
بنیادین همسری و مادری، توازنی پایدار ایجاد کرد؟ در پاسخ 
به این پرســش که آیا در مسیر تحصیلی و کاری با موانعی 
روبرو بوده‌ام، باید بگویم به لطف خدا و با وجود سختی‌های 
فراوان، چالشی که مرا متوقف کند، وجود نداشت. این امر 

بانوان
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مستند رفیق 20 به نویسندگی سارا رحیمی، زندگی طلبه‌ 
دهه هفتادی از شــهر تهران به نام سید رضا حسینی را 
روایت کرده که در قالــب ورزش حرفه‌ای، به‌ویژه تحت 
عنوان »معلم ورزش« در مدارس کشــور، به آموزش 
اخلاق محور و جهاد تبیین پرداخته و به بهترین دوست 

و همراه شاگردانش تبدیل شده است.
محمدرضــا حقگو صالحــی تهیه‌کننــده و کارگردان 
رفیق ۲۰، توجه به شــیوه و ســیره تربیتی اهل بیت 
علیهم‌السلام در سیاســتگذاری‌های کلان آموزشی را 
هدف تولید این مستند دانسته که اهتمام به آنها، حتی 
در میزان موفقیت درسی و زندگی شخصی دانش‌آموزان 

تاثیر ویژه‌‌ای داشته است‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌.
رفیق20 محصــول اداره ســینمایی معاونت تبلیغات 
حوزه علمیه قم بوده، و پس از حضور در جشنواره فیلم 
اشــراق، از ۳۰ دی ماه ۱۴۰۳ در کنداکتور شــبکه‌های 

سراسری سیما قرار گرفته است.

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

مستند » رفیق 20 «

     از فقه فردی تا فقه اجتماعی!
زیاد می‌شد، حوزه علمیه هرجا که نیاز جامعه بوده و  

ظرفیتش را داشته، وارد عمل شده است. در جنگ با 
روســیه نیز فتوای جهاد صادر شد و بزرگانی خود وارد 

میدان شدند.
از فقه فردی تا فقه اجتماعی!

در عصر پســاانقلاب اسلامی ، با توجه به نیاز حکومت 
به علوم انسانی برای اداره کشور، حوزه علمیه به معنای 
عام آن )شامل مؤسسات حوزوی( بحث علوم انسانی 
اسلامی را مطرح کرد و در این راستا حرکت‌های خوبی 
انجام داد و دانش‌آموختگان خوبــی را پرورش داد که 

این یکی از نیازهای جدی امروز جامعه است. همچنین در 
زمان جنگ هشت ساله، حوزه هم در تبیین این جنگ و هم 
در ورود نیروهای حوزوی به جبهه‌ها نقش پررنگی داشت. 
در مسائل سیاسی و تبیین رابطه ولایت فقیه و سیاست، 
حوزه این موضوع را تبیین و نوآوری‌های مرتبط با زمان خود 
را ارائه کرد و جمهوریت و دموکراســی اسلامی را تا حدودی 
تبیین نمود، هرچند این تبیین‌ها نیازمند بسط بیشتری 

است.
به نظر من، حوزه علمیه تا حدودی توانسته پشتوانه‌های 
تئوریک نظام جمهوری اســامی را فراهــم کند، اما این 
همراهی متناســب با زمان و نیازهــای حکومت نبوده و 
نتوانسته پا به پای تحولات حرکت کند. در کنار موفقیت‌ها، 

نقایص و ناکامی‌های زیادی نیز وجود دارد.
شرط لازم اما ناکافی!

یکی از ضعف‌های حوزه این است که نتوانسته در مرحله ارائه 
راهکار و ورود بــه جزئیات موفق عمل 

کند. به دلیل اینکه حکومت اسلامی 
در زمان تشیع ســابقه طولانی 

ندارد، حوزه علمیه بیشتر در 
بیان اهداف و رویکردهای 

شــده  متوقــف  کلان 
این  که  حالی  در  است، 
حرکت  بــرای  اهداف 
یک حکومت شرط لازم 
است اما کافی نیست. 
مشخص  از  پس  غرب 

و  رویکردهــا  کــردن 
اهدافــش، مدل‌های 

ی  د متعــد

برای حکمرانــی ارائه کرده و ایــن مدل‌ها در میدان 
عمل اجرا شده، مشــکلاتش کشف شده 

و این رفت و برگشــت بین حکمرانی و 
دانشــگاه در فضای غــرب پررنگ بوده 
و به موفقیت نســبی آن منجر شــده 

است. اما این رفت و برگشت بین حوزه 
علمیه و حکمرانی وجود نــدارد. حوزه در 

ساختار کشــور اثرگذاری‌اش به پایین‌ترین حد ممکن 
رسیده و ســاختارها از غرب وارد دانشگاه شده و با یک 
اســتحاله کوچک وارد نظام جمهوری اسلامی می‌شود 
که نتیجه‌اش وضعیت فعلی آموزش و پرورش، اقتصاد، 

جامعه و فرهنگ است.
خواستن توانستن نیست!

ما در مبانی و اهداف تا حدودی خوب هســتیم، هرچند 
آن هــم بحث دارد. اما نتوانســته‌ایم این‌هــا را امتداد 
عینی بدهیم. مثلًا عزت را چگونه می‌توان به یک راهکار 
عملی در دنیای سیاســت خارجه ترجمه کرد؟ این کاری 
اســت که حوزه در آن کم‌کاری کرده است. از طرفی، حوزه 
وضع مطلوب را بر اســاس آیات و روایات تا حدودی خوب 
شــناخته، اما وضع موجود را چون موضوع‌شناســی را 

وظیفه خود نمی‌داند، بررسی دقیق و علمی نکرده است.

یکی از ویژگی‌های مهم عالم، العالم بزمانه اســت. این 
رویکرد کلان حوزه به این سمت نبوده، هرچند تک و توک 
علمایی بوده‌اند که خود این بار را به دوش کشیده‌اند، اما 
اگر این وظیفه یک نهاد نشــود، تحول به صورت کلان رخ 

نمی‌دهد.
حوزه علمیه ؛ از پژوهشکده تا اندیشکده!

پژوهشکده یک مسئله را انتخاب کرده و روی آن پژوهش 
می‌کند و برایش مهم نیســت که این موضوع کاربردی 
هســت یا نه. مثلًا یک پژوهشــکده کلامی روی قضیه 
حــدوث و قدم قرآن کار می‌کند. اما هویت اندیشــکده 
این است که به مســائلی بپردازد که درد امروز جامعه، 
حکمرانی یا مردم جهان باشــد. حوزه علمیه باید جامع 
بین این دو باشــد؛ یعنی هم پژوهش‌های کلان و هم 
پژوهش‌های موردی و مسئله‌محور که نیاز امروز حوزه، 

طلاب، مردم و حکومت است را انجام دهد.
اندیشکده مستعدان

هدف ما از تأسیس اندیشکده مستعدان که حدود 
پنج سال پیش شکل گرفت، این بود که طلاب را 
با مسائل روز آشــنا کرده و رویکرد فقهی آن‌ها 
را ناظر به این مســائل جهت دهی کنیم. ما 
کارگروه‌های مختلفی مانند فقه اقتصاد 
و فقه پزشکی تشکیل دادیم و مسائلی 
را مطرح  نیاز واقعــی جامعه بــود  که 
کردیم. ایــن نیازها را گاهی از وســط 
میدان خودمان و گاهی از طریق ارتباط 
با نهادهایی که خودشان مسئله داشتند، 
کشف می‌کردیم. مثلًا در جلسه‌ای با رئیس 
ایشان مسائل  سابق سازمان پزشکی قانونی، 
جدی در بحث تغییر جنسیت را مطرح کردند. ما یک 
کارگروه تشکیل دادیم و پس از چند ماه کار، نتیجه 
ارائه دادیم.  را به سازمان پزشکی قانونی 
در واقع یک مسئله فقهی امروزی 
مورد بحث قــرار گرفت. یا در 
بحث خلــق نقدینگی و خلق 
پول، که اختــاف زیادی در 
دارد،  آن وجود  حکم شرعی 
ما چندین جلســه فرآیند 
خلق پــول را برای بچه‌ها 

توضیح دادیم تا با موضوع‌شناسی درگیر شوند.
وحدت حوزه و دانشگاه!

به نظرم آنچــه امروز برای حوزه علمیه 
لازم اســت و پیشرانه‌های آن یعنی 
پژوهشــکده‌ها  و  اندیشــکده‌ها 
می‌توانند آن را آغاز کنند، بحث ارتباط 
حوزه و دانشگاه است. خلأ محسوسی 
که وجود دارد این است که دانشگاهیان و حوزویان ما در 
دو دنیای متفاوت سیر می‌کنند و ذهن‌ها و نگاه‌هایشان 
از هم دور شده اســت. مسائل و دغدغه‌هایشان کاملًا 
متفاوت است و این برای جمهوری اسلامی که معجونی از 
جمهوریت، مدرنیته، اسلام و سنت است، بسیار خطرناک 
اســت. وحدت حوزه و دانشگاه که بزرگان ما همیشه بر 
آن تأکید کرده‌اند، باید به نحوی شکل بگیرد. آغاز این راه 
می‌تواند از ارتباط اندیشــکده‌های حوزوی و دانشگاهی 
باشد. آن‌ها می‌توانند دغدغه‌های مشترک را بیان کرده 
و راهکارهایشــان را ارائه دهند. این هم به ارتقای علمی 
و اخلاقی دانشــگاه می‌انجامد و هم بــه ارتقای علمی و 

روزآمدی و کارآمدی حوزه خواهد انجامید.
ایستگاه آخر ؛ علوم انسانی اسلامی!

ما با مرکز پژوهش های مجلــس تفاهم برقرار کردیم و 
بحث مالکیت پســماند را شــروع کردیم یا با مرکز 
رشد دانشگاه امام صادق )ع( بحث مالکیت داده‌ها 
در فضای مجازی را بررســی کردیم. هدف این است 
که بچه‌ها با فضای امروزی موضوع‌شناســی آشنا 
شــوند و بتوانند از فقهی که آموخته‌اند برای حل 
این مسائل استفاده کنند. اما غایت ما این نیست. 
غایت ما بحث علوم انســانی اســامی است. ما 
می‌خواهیم به ســمت علوم انســانی متناسب 
با زیســت‌بوم فرهنگی و اجتماعی ایران حرکت 
کنیم. لذا دوره‌های علوم انسانی برگزار کردیم و گام 
تحول را برای حوزه‌های علمیه طراحی کردیم که در 
آن، علوم انســانی غربی و چالش‌های آن را برای 
طلاب تبیین می‌کنیم و نشان می‌دهیم دروسی 
به حل معضلات  که می‌خوانند چگونه می‌تواند 
کمک کند. هدف غایی ما، یک اجتهاد فعال و نه 
منفعل، به سمت علوم انسانی اسلامی است؛ 
علوم انسانی که از دل فقه عبور داده شده اما به 
فقه اکتفا نکرده و فراتر از آن در استنباط ساختار 

و نظام و حل معضل استفاده می‌شود.

ســال ۱۳۸۴ بود که قدم در مسیر حوزه نهاد. از همان آغاز، 
شــوق آموختن او را به راهی کشاند که سال‌ها ادامه یافت 
تا جایی که توانست سطح چهار حوزه را نیز به پایان برساند. 
در این ســال‌ها، توفیق حضور در درس‌های بزرگانی چون 
مقــام معظم رهبری در تهران را پیــدا نمود؛ همچنین در 
قم، از محضر حضرات آیات شیخ صادق لاریجانی، حاج آقای 

شهیدی و حاج آقای مفیدی در فقه و اصول بهره‌مند شد.
مســیر علمی حجت الاسلام والمســلمین رستمی تنها 
محدود به حوزه نماند. وی در دانشگاه تهران، تحصیلات خود 
را در رشته فلسفه غرب در مقطع کارشناسی ارشد ادامه داد 
و سپس در دانشــگاه علامه طباطبایی، وارد مقطع دکتری 

فلسفه اقتصاد اسلامی شد.
در کنار تحصیل، تدریــس نیز بخش جدایی‌ناپذیر زندگی او 
بود. سال‌هایی را در تهران به تدریس دروس سطح یک حوزه 
علمیه پرداخت و سپس در سطوح عالی، هم در تهران و هم 

در قم، به آموزش طلاب ادامه داد.
رسالت جاودان

حوزه علمیه پایگاه اساســی حفظ دین در نظام دین واقعی 
است. اگر دین به دست جامعه‌ای غیرمتخصص یا غیرعلمی 
سپرده شود، پر از انحرافات، خرافات و اشکالات خواهد شد. 
حوزه علمیه در طول هزار سالی که برقرار بوده، وظیفه‌اش 
حفظ دین خالص  مطابق با آنچه بر پیامبر نازل شــده، بوده 
اســت. لذا علومی هم که در حوزه‌هــای علمیه تدوین و 

تدریس شده، اساسش همین بوده است.
این حفظ دین ، همیشــه مطابق با زمان و پاسخگویی به 
مسائل مستحدثه همراه اســت و در طول تاریخ، وظیفه 
علما این بوده که مســائل جدید را بررسی کرده و حکم آن 
را برای متدینین اســتنباط کنند. اگر حوزه علمیه قدرت و 
امکانات بیشتری داشت، قدم‌های بزرگتری در راستای حفظ 
دین برمی‌داشت که یکی از بهترین نمونه‌های آن، تشکیل 
حکومت دینی توســط حضرت امام )ره( بــه عنوان یکی از 

علمای بزرگ حوزه در سال 1357 بود.
زمانی که بحث مشروطه مطرح شد، حوزه علمیه ورود پیدا 
کرد و بزرگانی چون مرحوم آخوند خراسانی و مرحوم نائینی 
در این زمینه نقش‌آفرینی کردند. همچنین، وقتی شبهات 
کلامی و اعتقادی در جامعه زیاد شد ، بزرگانی مانند مرحوم 
علامه حلی با نوشــتن کتب مختلف به شبهات اهل سنت 
و وهابیت پاســخ می‌دادند. در مقابل جنبش اخباری‌گری، 
بزرگانی چون مرحوم شیخ انصاری و استاد باواسطه ایشان، 
آقا وحید بهبهانی، واکنش نشان دادند. در جنبش تنباکو 

نیز میرزای شیرازی ورود پیدا کرد. 
در زمان مشروطه ، بزرگانی چون مرحوم آخوند خراسانی 

و مرحوم نائینــی در این زمینه نقش‌آفرینی کردند. 
هرچند اختلافاتی بین این بزرگان وجود داشــت، 

اما حوزه، بــه خصوص حوزه تشــیع، همواره 
یک حوزه فعال بوده و کنار ننشســته است. 

همچنین، وقتی شبهات کلامی و اعتقادی 

راه های ارتباطی: 
‎@mstdnjthd :ایتا 

ببینیم
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 اعزام مبلغین در
 ماه میهمانی الهی

به همت زیســت‌بوم فرهنگی تهران، گروهی متشکل 
از صد نفر از مبلغین شــهر تهران در ایام ماه مبارک رمضان 
اعزام شــدند تا با حضور در مناطق مختلف شــهر، زمینه‌ 
بهره‌مندی هرچه بیشــتر عموم مردم از برکات معنوی این 

ماه را فراهم کنند.
این طرح با هــدف تقویت فضای معنــوی جامعه، ترویج 
معارف اســامی، پاســخ‌گویی به ســؤالات دینی و ارتقای 
فرهنگ عمومی روزه‌داری اجرا شد. مبلغین اعزامی ضمن 
حضور در مســاجد، مراکز فرهنگی، پارک‌ها و مراکز تجمع 
مردمی، به برگزاری جلسات سخنرانی، مشاوره‌های دینی و 

برنامه‌های آموزشی و فرهنگی پرداختند.

جذب مبلغات شهر تهران در 
شبکه فعالیت های تبلیغی

 اسماء و صبراء

 جمعی 700 نفره از مبلغات تهــران با انجام مصاحبه در 
زیســت بوم فرهنگی شهر تهران به عضویت شبکه تبلیغی 
بانوان اسماء و صبراء در حوزه های علمیه خواهران درآمدند.

مبلغات صبراء ، شــبکه کنشــگران اجتماعی و مبلغات 
اسماء، شــبکه مروجان گفتمانی هســتند. نقطه مرکزی 
شبکه تبلیغی اسماء، ساماندهی و تجهیز گفتمانی بانوان 
سخنرانی می‌باشــد که در مجالس و محافل مختلف تاثیر 

بسزایی دارند.

معرفت افزایی فاطمی

کارگاه معرفت افزایی فاطمی ســام الله علیها با حضور 
جمعی از مبلغین شــهر تهران با مشارکت اساتید معظم ، 
حجج الاسلام ابوالقاسمی و طباخیان در تاریخ 8 آذرماه 1403 
در زیســت بوم فرهنگی شهر تهران برگزار شد ، لازم به ذکر 
اســت این دوره با هدف بررسی اسناد شهادت حضرت زهرا 
ســام الله علیها در منابع اهل سنت ، تحلیل اهداف قیام 
آن حضرت و روزشمار رخدادهای شهادت آن بانوی بزرگوار با 

حضور جمعی از علاقه مندان برگزار گردید.

خبـــر

حجت‌الاســام مرتضی راضی از چهره‌های جوان و فعال 
فرهنگی شهر تهران است که طی سال‌های اخیر با تأسیس 
و مدیریت مؤسسه فرهنگی‌هنری »ماه« توانسته الگویی 
نو برای تربیت و توانمندســازی دختران نوجوان ارائه دهد. 
نگاه او به تربیــت دختران نوجوان، نگاهی عمیق و کاربردی 
است چرا که بخش مهمی از آسیب‌های اجتماعی ریشه در 
ضعف هویت در دوران نوجوانی دارد و اگر این مقطع ســنی 
به‌درستی هدایت شود، بسیاری از ناهنجاری‌های آینده نیز 

کاهش می‌یابد.
فعالیت‌های این مجموعه تنها محدود به برگزاری کلاس یا 
جلسات سخنرانی نیســت؛ بلکه مجموعه‌ای از برنامه‌های 
میدانــی، کارگاه‌های تربیتــی، فعالیت‌هــای اجتماعی و 
تجربه‌زیستی را شامل می‌شود. در بسیاری از موارد، مربیان 
و نیروهای مؤسســه به دل آســیب‌ها و مناطق محروم 
رفته‌اند تا با واقعیت زندگی قشر محروم روبه‌رو شوند و از 
دل همان مواجهه، برنامه‌های تربیتی جدید را طراحی کنند.

یکی از طرح‌های شــاخص این مؤسسه، دوره‌ای با عنوان 
»عشقولوژی« است؛ برنامه‌ای که در قالب هیأت دخترانه 
و بــا حضور نوجوانان برگزار می‌شــود. هــدف این دوره، 

آموزش مفاهیم عشق، هویت و مسئولیت در بستر دینی و 
اجتماعی است. در این برنامه، آموزش رسمی تنها بخشی از 
فرایند تربیت را تشکیل می‌دهد و بخش عمده زمان صرف 
هدفمند  بازی‌های  جهادی،  اردوهای  گروهی،  فعالیت‌های 
و گفت‌وگوهای آزاد می‌شــود. چنین ترکیبی باعث می‌شود 
نوجوانان مفاهیم مورد نظر را نه فقط بشنوند، بلکه تجربه 

کنند و در زندگی شخصی خود به‌کار گیرند.
هیأت‌هــای دخترانه‌ای که زیر نظر مؤسســه ماه شــکل 
توانســته‌اند  »بنت‌الهدی«،  هیــأت  همچون  گرفته‌اند، 
چهره‌ای نو از هیأت‌های مذهبــی ارائه دهند. در این الگو، 
هیأت نه‌تنها محل عزاداری و ســخنرانی، بلکه فضایی برای 
رشد فکری، تعامل اجتماعی و کســب مهارت‌های زندگی 
اســت. دختران در این محیط احســاس تعلق، دوستی و 
هدف‌مندی می‌کنند و در ادامه، خودشان به عنوان مربی و 

فعال فرهنگی در کنار دیگران فعالیت می‌نمایند.

دنبال نور ماه باش 

نشســت تخصصی »ربیون خانواده« بــا حضور جمعی 
از بانوان فعال فرهنگی، اجتماعی و تربیتی و با ســخنرانی 
حجت‌الاســام و المســلمین عابدینی به همت قرارگاه 
ربیون برگزار شــد. این نشســت با هدف بازخوانی جایگاه 
زن در مواجهه با تحولات اجتماعی و جنگ‌های شــناختی، 
نگاهی عمیق و الهی به مفهوم خانواده، مقاومت فرهنگی 

و تمدن‌سازی ارائه داد.
در آغاز این نشست، حجت‌الاسلام عابدینی و حاج حسین 
یکتا با اشــاره به ماهیت پیچیده و چندلایه نبردهای عصر 
حاضر، تأکید کرد کــه جنگ‌های امروز بیــش از آن‌که در 
میدان نظامی رخ دهند، در عرصه ذهن‌ها و باورها جریان 
دارند. ایشــان با تبیین مفهوم »جنگ شناختی«، به نقش 
کلیدی زنان در روایت‌گری الهــی و انتقال مفاهیم بنیادین 
توحیدی در بستر خانواده پرداختند و اظهار داشتند: »بانوان 
با قدرت محسوس‌سازی مفاهیم انتزاعی، می‌توانند روایت 
الهــی از بحران‌ها را در دل خانــواده و جامعه نهادینه کنند؛ 
روایتی که نه‌تنها آرامش‌بخش است، بلکه زمینه‌ساز تربیت 

نسل‌هایی مقاوم، مؤمن و تمدن‌ساز خواهد بود.«
ایشان در ادامه با استناد به آیه شریفه »لتسکنوا الیها«، زن 
را مظهر سکونت و آرامش دانستند و افزودند: »در شرایط 
اضطراب، بحــران و هجمه‌های فرهنگــی، آرامش درونی 
زن می‌تواند به انســجام خانواده و حفظ ساختار اجتماعی 
کمک کند. این ویژگی، زن را به محور پایداری و تداوم حیات 

فرهنگی جامعه بدل می‌سازد.«
از دیگر محورهای مهم این نشســت، بررسی فرصت‌های 
فرهنگی نهفته در دل بحران‌ها بود. حجت‌الاسلام عابدینی با 
نگاهی راهبردی به تحولات اجتماعی، بیان کرد که شوک‌های 
ناشــی از جنگ، تحریم یا بحران‌های اقتصادی، می‌توانند 
ارتباطات  بســتری برای اصلاح ســبک زندگی، تقویــت 
خانوادگی و بازگشــت به ارزش‌های الهی باشــند. ایشان 
بانوان را به بهره‌گیری از این فرصت‌ها برای بازسازی فرهنگی 
و اجتماعی دعوت کردند و نقش آنان را در بازتعریف الگوهای 

زیست مؤمنانه برجسته دانستند.
در بخش پایانی نشســت، حجت‌الاسلام عابدینی با نگاهی 
امیدوارانه به آینده، از تحقق دوران »پســا اسرائیل« سخن 
گفت و با اشاره به وعده‌های الهی، نقش زنان را در زمینه‌سازی 
ظهور و تحقق تمدن اســامی حیاتی دانست. ایشان تأکید 
کردند کــه بانوان می‌توانند با تربیت نســل منتظر، تقویت 
ایمان و روایت‌گری الهی، در شــکل‌گیری آینده‌ای روشن و 

الهی نقش‌آفرینی کنند.

از سکونت تا مقاومت؛
 زن در هندسه تمدن‌سازی الهی

راه های ارتباطی: 
‎@mstdnjthd :ایتا 

راه های ارتباطی: 
‎maaah.ir :تارنما 

‎zil.ink/noore_maaah :شبکه های اجتماعی 

گزارش
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گــزارش

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

شاگرد کلاس حسینم

ببینیم

برگزاری کارگاه توانمندسازی و
 اعزام مبلغان اعتکاف 
دانش‌آموزی در تهران

کارگاه توانمندســازی ویژه مبلغان اعتکاف دانش‌آموزی 
روز پنجشــنبه ۱۳ دی ماه ۱۴۰۳ در زیســت بوم فرهنگی 
شــهر تهران برگزار شــد. در این کارگاه حجت‌الاسلام دکتر 
هادی درباره شــیوه‌های ارتباط‌ گیری و اثرگذاری بر مخاطب 
نوجوانان و حجت‌الاســام دهبان با موضوع »صفر تا صد 

برگزاری اعتکاف دانش‌آموزی« به تبادل تجربه پرداختند.

نشست مجموعه مردمی
 دختران نوجوان

نشست مجموعه های مردمی دختران نوجوان باعنوان 
»بهشــت دختران تهران« با حضور استاد هانی ایرانمنش 
و خانم دکتر زینب اختری، روز چهارشــنبه ۸ مرداد ۱۴۰۴ در 

زیست بوم فرهنگی شهر تهران برگزار شد.
در این نشست ضمن تقدیر از سه هیئت دخترانه برتر شهر 
تهران مدل کنش‌های زنانه و دخترانه در جنگ شــناختی و 
ترکیبی و اهمیت و ضرورت حضور مجموعه‌های مردمی در 
میدان و تبیین فضای جنگ در طول ســال‌های بعد انقلاب 
به خصوص پس از عملیات بزرگ طوفان الاقصی مورد بحث 

قرار گرفت.

خبـــر

نشســت هم‌اندیشــی »فعالین عرصه اردو و بازی« 
روز ۳۰ اردیبهشــت ۱۴۰۴ به همت قرارگاه نوجوانی شهر 
تهران برگزار شد. در این گردهمایی، جمعی از فعال‌ترین 
مجموعه‌های حــوزه تربیتی و تفریحــی نوجوان از جمله 
ادمان، اردوچــی، اردوفان، بردنویس، پیش‌گام، خودمانی 
با خدا، رطب، زی‌بازی، شــادینو، طلــوع فجر تمدن، کارآ، 
کندو، هزار توی شگفتی و هنروما حضور داشتند و به ارائه 

تجربیات و فعالیت‌های خود پرداختند.
در ابتدای نشست، حجت‌الاسلام عمادالدین خاکی، عضو 
کمیسیون تعلیم و تربیت شورای عالی انقلاب فرهنگی، با 

اشاره به اهمیت هم‌افزایی میان فعالان این عرصه، اظهار 
داشت: »در حوزه بازی، پیشرفت‌های خوبی حاصل شده، 
اما توســعه مخاطب و جذب گسترده‌تر نوجوانان یکی از 
دغدغه‌های جدی ماست که باید مورد توجه قرار گیرد.« 
وی افزود: »تولید محصول فرهنگی یکی از ابزارهای مهم 
در مسیر ساخت تمدن است و خوشبختانه مجموعه‌های 
حاضر در این نشســت به این مرحله رسیده‌اند. اکنون 
باید تلاش کنیم این دســتاوردها را در قالب نمایشــگاه 
یا رویدادهای عمومــی در معرض دیــد علاقه‌مندان و 

خانواده‌ها قرار دهیم.«

در ادامه، نماینــدگان مجموعه‌ها با نگاهــی نقادانه به 
نقاط قــوت و ضعف خود، به بیــان دغدغه‌ها، چالش‌ها 
و راهکارهای توســعه‌ای پرداختند. مسائل مالی، جذب 
نیروهای خلاق، استانداردسازی برنامه‌ها و چگونگی ایجاد 
شــبکه همکاری پایدار از جمله موضوعات مطرح‌شده در 

بحث‌ها بود.
این نشســت زمینه‌ای برای تبادل تجربه، ایجاد ارتباطات 
موثر و تقویــت جریان‌های مردمی در حوزه تربیتی نوجوان 
به شــمار می‌رود و گامی مؤثر درجهت هم‌راستاســازی 
فعالیت‌های فرهنگی و اردویی در شهر تهران تلقی می‌شود.

بازی ساز ها گرد هم آمدند

گــزارش

در نخستین مواجهه با برنامه هایی مانند »مهمونی 
10 کیلومتری غدیر«، کمتر کسی گمان می‌کرد که این ایده 
بتواند زیست دینی و اجتماعی مردم را تا این حد دگرگون 
کند. در ابتدای کار، روزگاری تنها ایســتگاه‌های صلواتی 
مرسوم وجود داشــتند؛ ظرفیت هایی برای ارائه شربت، 
چای یا پذیرایی‌های ساده. اما تجربه‌ی پیاده روی اربعین 
نشــان داد که این ایســتگاه‌ها ظرفیت‌هایی فراتر از 
این‌ها دارند.ایستگاه صلواتی در حال بازتعریف بود، دادن 
وعده‌های غذایی متنوع‌ در خارج از فضای محصور هیئت 
با خادمانی که هر یک توانمندی خاصی در ارائه‌ی خدمت 
داشــتند. از همین نقطه، الگویــی مردمی و میدانی در 
تهران شکل گرفت به نام موکب‌داری که حضور ده‌ها خادم 

و امکانات گسترده‌تر را در سطح شهر شکل داد.
ســال ۱۴۰۲ نقطه عطف این حرکت محســوب می شد. 
ســازمان‌دهی جدی آغاز گردید و بیــش از 10 هزار هیئت 
ثبت شده برای مشارکت فراخوانده شدند؛ از میان آن‌ها 
پس از مراحل صحت‌ســنجی و استعدادسنجی ، حدود 
1000 موکب توان ارائه خدمت را داشــتند که در غدیر وارد 

میدان خدمت شــدند. فلسفه‌ی کلی حرکت روشن بود: 
خدمت‌گزاری مردمی ، نه به صورت نهادی و سازمانی و نه 
در قالب‌های محدود محلی، بلکه با حضور فعال در اجتماع 

و نقش‌آفرینی واقعی.
خاطرات این مسیر کم نیســت. در »جنگ ۱۲ روزه« که 
تهران با آســیب‌های جدی روبه‌رو شــد، موکب‌ها به‌ 
سرعت نبض شهر را در دست گرفتند؛ بعضی از هیئت‌ها 
در آن ایام ظرفیت هــای موکب‌های اربعین خود را فعال 
کرده بودنــد و کارهای بزرگی انجام دادنــد از پخت نان تا 
موکب‌های ســیاری که در نقاط مختلف شهر تهران فعال 
شــده بودند. همه‌ این‌ها به همت همان مردم صورت 
بزرگداشت شهید  گرفت. در مناسبت‌های مختلف مثل 
رئیسی این ظرفیت به میدان می آمد، و تعداد موکب‌های 
فعال در غیر تجمعات بزرگ،گاه به ۲۵۰ مورد هم می‌رسید.

در این میان نمونه‌های خاصی نیز بروز و ظهور پیدا کردند 
مانند: موکب ناشنوایان، موکبی با 300 خادم که در غدیر 
۱۱۰ هــزار وعده غذا توزیع کرد ، موکب پیرمرد و پیرزنی که 
توان خرید 10 کیلو شــکر را هم نداشتند و با سهیم کردن 

دیگران ، موکبشــان را برپا می‌کردند که همه نشــانگر 
همدلی و مشارکت واقعی مردم بود.

این حرکت محدود به تهــران نماند. الگویی که مردمی و 
خودجوش بود، کم‌کم در شــهرها و روستاهای دیگر نیز 
تکرار شد. رمز موفقیت، حضور خود مردم به ‌عنوان بانیان 
اصلی بود، نه صرفاً به عنوان استفاده کنندگان از برنامه 
ها. امروز پرسش اصلی این است که چگونه می‌توان این 
ظرفیت را گسترش داد؟! پاسخ در »هویت‌سازی« است؛ 
ایجاد بستر برای شناخت ظرفیت‌ها حتی برای خود مردم، 
شــکل‌گیری یک جریان منســجم از توده های مختلف 
مردم و فراهم کردن فضای خدمت‌گــزاری مردم برای 

مردم ، در واقع کلید توسعه این ظرفیت‌ها است.
موکب‌ها نشان دادند که جشن‌ها نیز مانند عزاداری ها 
می‌توانند پرشور و معنوی برگزار شوند. این روایت مردمی 
از غدیر آغاز شد و اکنون در مناسبت های ملی و مذهبی 
اعم از ایام فاطمیه ، محرم و... ، در دل هر شــهر و در دل 

همه‌ ‌مشتاقان ادامه دارد.

قیام موکب ها در پایتخت ایران

هیئت‌های  فعــالان  نشســت  دومیــن 
دانش‌آموزی  مدارس متوســطه پسرانه شهر 
با عنوان »شــاگرد کلاس حســینم«  تهران 
ویــژه معلمان، مربیــان پرورشــی، مربیان 
مجموعه‌های تربیتــی و هیئتی و فعالان این 
عرصه، پنجشــنبه ۱۸ بهمن در ســاختمان 

فرهنگی امام خمینی)ره( برگزار شد.
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*آیا این تفاوت ها به علت پایتخت بودن و تمرکز قوا 
در شهر تهران است؟

اگر شما امروز پایتخت را از تهران منتقل کنید به یک 
شهری در مثلًا ۵۰۰ کیلومتری تهران ، باز هم تهران با 
هویت تهران بودنش متفاوت است. تهران را با همه 
پیچیدگی‌هایش و با همه ابعادش باید شناخت و در 
عین حال که نقاط ضعف را بررسی می‌کنیم باید نقاط 
قوت و قدرت تهران را نیز بشناســیم.پایتخت بودن 
حتما یک اثراتــی دارد اما در عین حال تهران به لحاظ 
تاریخچه،  ارتباطات اجتماعی و فرهنگی ، تعدد اقوام، 
اندیشــه ها ، وجود افراد موثر و کثرت مردمانش یک 

شهر متفاوت است حتی اگر پایتخت نباشد. 
 با این حال نظامــات حکمرانی فرهنگــی در تهران 

متاســفانه دچار اختلال شدید اســت که شاید در 
مقایسه با ســایر شهرها ، تهران به دلیل وسعتش و 
به دلیل مســائل متکثرش ، ضربات سنگین تری از 
این رها شــدگی می‌خورد.در این میان ساده ترین راه 
آن اســت که این معضلات را ببینیم و ناامید شویم 
و کاری نکنیم. ســازمان تبلیغات، با باور به ظرفیت 
تهران و نیروهای فعال در آن ، تلاش می‌کند تا راهبری 
فرهنگی و تربیتی مؤثر را در این شهر محقق کند و این 

تلاش‌ها ادامه خواهد داشت.
*در مواجهه با این معضلات فرهنگی چه کار باید 

کرد؟
رهبر معظــم انقــاب پیرامون برگزاری جشــن 10 
اینها )مــردم تهران(  کیلومتری غدیــر فرمودند: » 
طرف‌دار دینند، اینها دوســت دارند دین را.« در واقع 
اگر طراحی درســتی همراه با همت عمومی شکل 
گیرد، تهران ظرفیت پذیرش کارهای بزرگ فرهنگی 
و اجتماعی را دارد. در تهــران، کارهای کوچک جواب 
نمی‌دهد؛ این قاعده در اقتصاد، زیرساخت، ارتباطات 

و فرهنگ نیز صادق است.
مســئولان معمولًا تهران را محمل تحقق آرمان‌های 
ملی می‌دانند، اما به هویت خاص آن توجه نمی‌کنند. 
مــن معتقدم تهران، شــهر دینداری و شــهر امام 
حسینی )ع( است؛ شهری اجتماعی که مردمش اهل 

ایثارند. باید ظرفیت‌ها و نقاط قوت تهران را شناخت 
و برای توســعه آن برنامه‌ریزی کرد. نباید حرکت‌های 
کوچک، توان مردم را نادیده بگیرد. نوجوانان و جوانان 
تهران با انگیزه در مســیر انقلاب فعالیت می‌کنند و 

نباید توانشان مغفول بماند.
*چقدر مــی توان به حرکت ها و قیام های مردمی 
در شــهر تهران در راستای بهبود وضعیت فرهنگی 

امیدوار بود؟ 
تجربه جنگ نشان داد که اگر طراحی‌ها و برنامه‌ریزی‌ها 
درســت باشد و مردم در مســیر قرار گیرند، با امید 
نقش‌آفرینی خواهند کــرد. در حل معضلات نیز باور 
به نگاه هم افزا و نگاه مشــترک در نظامات حکمرانی 
و طراحی‌ها و سپردن نقش‌ها به دست مردم یکی از 

ضروریات اصلی راهبری ایشان است.
در تهران و کشــور، ســرمایه اجتماعی و مشارکت 
مردمی محدود است. تا مردم قیام نکنند، بسیاری 
از مسائل حل نخواهد شــد. برای آینده زیست‌بوم 
تهران باید پروژه‌های مشــخص طراحی شود. اگر من 
مدیر زیست‌بوم تهران بودم، تمام توانم را برای تقویت 
هویت و ظرفیت‌های این شــهر به‌کار می‌گرفتم. باید 
شرایطی فراهم شــود تا جریان تولید پیام و فعالیت 
فرهنگی در شــهر ادامه یابد و خانواده‌ها و جوانان در 

آن مشارکت کنند.

مصاحبه با 
حجت الاسلام رضا عزت زمانی
  معاون فرهنگی و راهبری استان‌های سازمان تبلیغات اسلامی

مدیریت مجموعه فرصت ، فرصتــی بود برای کمک به 
مــردم ، مدیریت بحران های اجتماعــی و بلایای طبیعی، 
علی‌زرودی در دوران جنگ 12 روزه ایران و اسرائیل نیز سنگر 
خدمت را رها نکرد و از گنجینه مردم برای خدمت به مردم 
استفاده کرد.مردمی که سالها جنگ علیه مردم غزه را تاب 

نمی آوردند و اینبار جنگ مهمان خانه های ایشان بود.
از قیام روح الله تا قرارگاه مردمی روح الله

قرارگاه مردمی روح‌الله در روزهای نخست جنگ اخیر میان 
ایران و رژیم صهیونیســتی با هدف ساماندهی و هدایت 
ظرفیت‌های مردمی و جهادی شــکل گرفــت. ما از همان 
ابتدا دریافتیم که در شرایط بحرانی، علاوه بر نقش نهادهای 
رسمی، لازم اســت گروه‌های مردمی، خیریه‌ها، هیئات و 
تشکل‌های خودجوش نیز در میدان حاضر شوند تا نیازهای 
فوری مردم را برطرف کنند. دغدغه اصلی ما ایجاد بستری 
برای نقش‌آفرینی این مجموعه‌ها بود تا هر کدام بر اساس 
توانمندی‌های خاص خود وارد عمل شوند. در این مسیر، 
سازمان تبلیغات اسلامی تهران با واگذاری میدان به مردم 
و ایفای نقش تسهیل‌گر، همراهی بسیار ارزشمندی داشت 
و زمینــه‌ای فراهم کرد تا ظرفیت‌های مردمی به شــکلی 

منسجم در کنار هم قرار گیرند.
الگوی مواکب در جشن 10 کیلومتری غدیر

با الهام از جشن 10 کیلومتری شهر تهران که معمولا یکی از 
شلوغ ترین اجتماعات شهری در جهان است ، یکی از اولین 
اقدامات ما تمرکز بر محلات تهران و ایجاد مواکب در میادین 
و مناطق مختلف شــهر بود.فعالیت این مواکب تنها به 
توزیع شربت و غذای گرم محدود نبود، بلکه نقش مهمی 
در ایجاد شــور اجتماعی و تقویت روحیه مردم ایفا کردند. 
ما تلاش کردیم که هر موکب به امکانات اولیه از جمله یخ، 
وسایل سرمایشــی، تجهیزات صوتی و اقلام غذایی مجهز 
باشد تا بتواند خدمات مؤثری ارائه دهد. ارتباط مستقیم با 
پایگاه‌های بسیج محلات نیز برقرار شد و همین امر موجب 

شد شبکه‌ای مردمی در سطح شهر فعال شود که بتواند در 
ساعات اولیه بحران پاسخ‌گو باشد. به‌جرئت می‌توان گفت 
این اقدام، یک انسجام کم‌نظیر میان ظرفیت‌های مردمی 

ایجاد کرد.
دشمنِ وطن گیر

جنگ به عنوان یک عنصر غیرقابل پیش بینی است و برای 
هیچکس معلوم نیســت تا کجا به طول خواهد کشید ، از 
طرفی دشــمن ما هیچ رحمی نســبت به مردم عادی هم 
ندارد، او به عنوان یک رژیم غاصب دوست دارد  تمام مردم 
دنیــا را بی خانمان کند، لذا تصور مــا مانند آنچه در جنگ 
لبنان و غزه رخ داد ، بــی خانمانی عده ای از مردم عادی در 
شهر بود. در حوزه اسکان اضطراری، ما موفق شدیم حدود 
۴۰ هزار ظرفیت خوابگاهی و اســکان موقت در مساجد، 
حسینیه‌ها و مواکب شناسایی کنیم که آماده پذیرایی از 
مردم در صورت نیاز بودند. در بخش تغذیه نیز بیش از ۲۵۵ 
هزار پرس غذای گرم در هر وعده از سوی مواکب و مساجد 
قابل طبخ و توزیع بود؛ ظرفیتی که نشــان می‌دهد مردم 
بدون اتکا به بودجه‌های دولتی توان پاسخ‌گویی به نیازهای 
گسترده را دارند. همچنین بیش از ۲۲۰ مکان مردمی اعم 
از مساجد، مدارس و حسینیه‌ها به‌عنوان انبار و سردخانه 
برای نگهداری اقلام غذایی و امدادی اعلام آمادگی کردند. 
این اعداد نشــان می‌دهد که زیرســاخت‌های مردمی در 

مواقع بحران می‌تواند نقشی حیاتی ایفا کند.
جنگ رسانه ها

رسانه ها در این دوره فقط بازتاب‌دهنده فعالیت‌ها نبودند، 
بلکه عملًا تبدیل به یک ابزار آرامش بخش اجتماعی شده 
بودند.تمرکز حملات دشمن هم این گزاره را تایید می کند 
چرا که مراکز نظامی و صداوســیما توامان جزو اهداف او 
بود. ما تمرکز ویژه‌ای بر ثبت و انتشار فعالیت‌های مردمی 
داشــتیم؛ از تولید کلیپ‌های کوتاه تا گزارش‌های تصویری 
از مواکب و گروه‌های جهادی. این بازنمایی‌ها توانســتند 

التهاب جامعه را کاهش دهند و روحیه امید و مقاومت را 
در مردم تقویت کنند. در شرایطی که دشمن به دنبال جنگ 
روانی و ایجاد رعب بود، نمایش صحنه‌های خدمت‌رسانی 
و همدلی اجتماعی، نقشی کلیدی در آرامش افکار عمومی 
داشــت. حتی برخی از محتواها به‌طور گســترده در فضای 
مجازی منتشر شــد و بازخوردهای مثبت زیادی به همراه 

داشت.
بانوان مقاومت

یکی از بخش‌های برجسته فعالیت‌ها، مشارکت فعال بانوان 
بود. ایشان علاوه بر کمک به پشتیبانی فرهنگی و اجتماعی، 
در مدیریت خانواده‌ها، ایجاد آرامش میان همســایگان و 
تشویق کودکان و نوجوانان نقش‌آفرینی کردند. در بسیاری 
از مواکــب، مدیریت پخت‌وپز، بســته‌بندی اقلام و حتی 
بخش‌هایــی از کار فرهنگی به عهده خواهــران بود. این 
حضور پررنگ نشــان داد که در هر بحرانی، بانوان می‌توانند 
ستون‌های اصلی جامعه باشــند و علاوه بر خدمت‌رسانی 
مســتقیم، با ایجاد امید و همدلی، فضای روانی جامعه را 

متعادل کنند.
جهاد فرهنگی در میدان

از جمله دیگر فعالیت های قرارگاه می توان به اســتفاده از 
خودروهای شخصی و نیمه‌سنگین برای ایجاد کاروان‌های 
صوتی و فرهنگی در سطح شهر اشاره کرد. این کاروان‌ها با 
پخش سرودها و پیام‌های امیدبخش، شور اجتماعی را در 
محلات ایجاد کردند و به نوعی حرکت مردم را قابل‌مشاهده 
و ملموس ساختند.حسینیه ها ، مساجد و مراکز دینی نیز 
در بازه ای تبدیل به زیرساخت های خدمت رسانی شدند. 
بدین‌ترتیب، زیرســاخت‌های مذهبی که در شرایط عادی 
برای مناسبت‌های دینی استفاده می‌شدند، به‌سرعت به 
پایگاه‌های بحران تبدیل شدند. این انعطاف‌پذیری نشان 
داد که ظرفیت‌های مردمی بسیار فراتر از حد تصور هستند.

نهادهای دولتی در خدمت مردم
یکی از اصول فعالیت های ما این بــود که قرارگاه روح‌الله 
جایگزین نهادهای رسمی نیست، بلکه مکمل آن‌هاست. بر 
همین اساس، ارتباط مستمر با سازمان مدیریت بحران، 
هلال‌احمر و دیگر دستگاه‌های مسئول برقرار شد. تقسیم 
کار به‌گونــه‌ای بود که گروه‌های مردمــی وظایف میدانی 
و فوری را بر عهده گرفتند، در حالی‌که نهادهای رســمی 
مدیریت کلان و پشــتیبانی‌های راهبردی را انجام دادند. 
این هم‌افزایی موجب شــد از موازی‌کاری جلوگیری شود 
و کارآمدی فعالیت‌ها افزایــش یابد. در واقع، ما به الگویی 
دســت یافتیم که می‌تواند در بحران‌هــای آینده نیز مورد 
اســتفاده قرار گیرد.از مرکز مدیریت حوزه علمیه تهران تا 
مرکز فعالیت های دینی شهرداری تهران و شورای سیاست 
گذاری ائمه جمعه همگی برای خدمت به مردم هم پیمان 

شده بودند.

اجتماع بزرگ میانداران خدمت
اجتماع میانداران خدمت با ســخنرانی رئیس ســازمان 
تبلیغات اسلامی ، حجت الاسلام قمی در اواخر جنگ برگزار 
شــد. در این اجتماع صدها هیئت، موکب و گروه مردمی 
حضور یافتند و علاوه بر نمایش قدرت همبستگی مردمی، 
تجربه‌ها و دســتاوردهای خود را به اشــتراک گذاشتند. 
همچنین ظرفیت‌های شناسایی‌شــده در حوزه اســکان، 
تغذیه و انبارداری در این نشست مرور و ثبت شد تا در آینده 
بتوان از آن‌ها به‌عنوان یک بانک اطلاعاتی دقیق اســتفاده 
کرد. این گردهمایی به انســجام بیشتر شبکه‌های مردمی 
منجر شد و بیش از 1000 هیئت و تشکل دینی در شهر تهران 
برای فعالیــت و کمک به مردم در زمان جنگ اعلام آمادگی 

کردند.
یک جنگ ؛ یک تجربه بزرگ

در مجمــوع، تجربه بزرگ قــرارگاه روح‌اللــه ثابت کرد که 
به‌درستی شناسایی، سازماندهی  اگر  ظرفیت‌های مردمی 
و هماهنگ شــوند، می‌توانند به پشتوانه‌ای مطمئن برای 
کشــور تبدیل شــوند. این تجربه نشــان داد که حتی در 
کلان‌شــهری مانند تهران، با تکیه بر محلات و شبکه‌های 
اجتماعی ـ مذهبی می‌توان بخــش عمده‌ای از نیازهای 
اساسی مردم را در شــرایط بحرانی تأمین کرد. همچنین 
مشخص شد که پیوند میان نهادهای رسمی و ظرفیت‌های 
مردمی، بهترین راه برای مدیریت بحران‌های آینده است. به 
اعتقاد من، این تجربه نه‌تنها یک پاسخ به یک بحران مقطعی 
بود، بلکه سرمایه‌ای اجتماعی و فرهنگی برای آینده کشور 

محسوب می‌شود.

از قیام روح الله تا قرارگاه مردمی روح الله

عملیات ویژه

    جهت دانلود  و تماشا
     اســکن کنــید<<<<

ادامه از صفحه اول

سما مدیا

گروه رسانه‌ای »ســما مدیا« واقع در بخش مجموعه های مردمی 
ساختمان سازمان تبلیغات شهر تهران ، با تولید بیش از ۱۵۰۰ دقیقه 
آیتم رسانه‌ای به مناسبت شــهادت سید حسن نصرالله رضوان الله 
تعالی علیه برای پخش از شبکه‌های سیما، حضوری پررنگ در عرصه 
رسانه‌ای داشــته اســت. همچنین تولیدات ویژه‌ای در قالب برنامه 
»مهمونی ۱۰ کیلومتری« از دیگر اقدامات شــاخص این مجموعه به 

شمار می‌آید.

مجموعه مردمی

راه های ارتباطی:
‎@sama_media :شبکه های اجتماعی   

پرونده 
ویژه

نمونه آثار تولید شده توسط گروه رسانه ای سما مدیا
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در توزیع مفید و موثر نشریه ما را یاری کنید

با ما در ارتباط باشید، فقط در این صورت نشریه پویا 
و زنده خواهد بود. منتظر طرح ها، نظرها، انتقادات 

و پیشنهادات شما هستیم

در تاریــخ ۴ تیــر ۱۴۰۴، ارکان بیش از 
هزار هیئت مذهبــی و فرهنگی تهران 
با حضور حجت الاســام و المسلمین 
قمی در یک اجتماع گســترده گرد هم 
آمدند تا آمادگــی خود را برای حمایت از 
مردم جنــگ‌زده در جریان جنگ ۱۲ روزه  
ایران و رژیم صهیونیستی اعلام کنند. 
این اجتماع به همت قــرارگاه مردمی 
روح الله برگزار شــد و حضور چهره‌های 
حسین  حاج  همچون  شناخته‌شده‌ای 
یکتا و محمدرضا نوشه‌ور، بر اهمیت و 

اثرگذاری این رویداد افزود.
رئیس سازمان تبلیغات اسلامی در این 
مراسم با اشاره به نقش حیاتی هیئت‌ها 
در جامعه گفتنــد: »هیئت‌ها امروز نه 
تنها به عنوان نهادهای مذهبی، بلکه 
به عنوان رسانه و نهاد اجتماعی عمل 
می‌کنند که می‌تواند در حل مســائل 
بزرگ مردم و تأمین امنیت جامعه مؤثر 
باشد.« ایشان بر توانمندی هیئت‌ها در 
ایجاد شور و انگیزه در دوران نبرد تأکید 
کرده و نقــش آنان را در حمایت از مردم 

برجسته دانستند.

اجتماع،  این  اصلــی  محورهای  از  یکی 
اعلام آمادگــی هیئت‌ها برای راه‌اندازی 
پایگاه‌هایی بــود که ظرفیت‌های خود را 
در اختیار مردم  قرار دهند. این پایگاه‌ها 
با هدف ارائه خدمات مستقیم به مردم 
توان  از  بهینه  اســتفاده  و  آسیب‌دیده 
و امکانات هیئت‌ها طراحی شــده‌اند. 
حاج حســین یکتــا ضمن اشــاره به 
دستاوردهای جنگ 12 روزه و درخواست 
آتش بس توسط دشمن گفتند: زمانی 
صدام تسلیم شــد که ما به دیوارهای 
بصــره نزدیک شــدیم و الان هم ما به 
دیوارهای بیت المقدس نزدیک شده‌ایم. 
بر اساس گزارش ها بیش از هزار هیئت 
در طول این دوره آمادگــی خود را برای 
حضور فعال در مناطق آسیب‌دیده، ارائه 
و  اجتماعی  و  فرهنگی  رفاهی،  خدمات 

حمایت از مردم اعلام کردند.
در مجموع، این اجتماع نه تنها به تقویت 
هیئت‌ها  فرهنگی  و  اجتماعــی  نقش 
کمک کرده، بلکــه ظرفیت‌های مردمی 
برای ارائه خدمات در شرایط بحرانی را به 
نمایش گذاشت. حضور فعال هیئت‌ها 
در چنین رویدادهایی، بیانگر توانمندی 
آنها در همراهی با مردم و ایجاد شــور و 
انگیزه در شرایط دشوار است و می‌تواند 
الگوی مناســبی برای ســایر شهرها و 

نهادهای اجتماعی محسوب شود.

روند شکل‌گیری فضای جاماندگان پیاده‌روی 
اربعین از سال ۱۳۹۱ آغاز شد؛ زمانی که جمعی 
از هیئات مذهبی، مساجد و موکب‌ها با نیت 
توسل به سیدالشــهدا)ع( تصمیم گرفتند 
چنین حرکتی را در سطح محلات ایجاد کنند. 
این  ابتدا  این پویش گفت:در  منصوبی دبیر 
حرکت به‌صورت محدود و محلی شکل گرفت، 
اما به‌مرور با اســتقبال مردم مواجه شد و 
امروز به یک زیارت پیــاده‌روی میلیونی بدل 
شده اســت که حال و هوایی متفاوت از خود 

اربعین در کربلا دارد. فضای موکب‌داری در این 
بر جنبه‌ی خدماتی و پذیرایی،  مسیر، علاوه 
بســتری فرهنگی و معنوی پدید آورده است 
که زمینه‌ی ارتباط و جذب مخاطبانی را فراهم 
می‌کند که شاید در هیئت‌ها و مساجد کمتر 

حضور داشته باشند. 
در ســال‌های اخیــر تلاش شــده اســت 
شود.  تقویت  فضا  این  فرهنگی  ظرفیت‌های 
»هم‌اندیشی  نخستین  برگزاری  آن  نمونه‌ی 
موکب‌داران فرهنگی« اســت که حدود صد 
موکب با رویکرد فرهنگی گرد هم آمدند و به 
تبادل ایده و تجربه پرداختند. همچنین، برای 
نخســتین‌بار فراخوانی در حوزه‌ی روایت‌های 
رســانه‌ای موکب‌داران برگزار شــد که بیش 
از ۱۵۰ اثــر در قالب متن، عکــس، فیلم و 
صوت ارسال شــد. این تجربه نشان داد که 
توانمندسازی موکب‌داران در حوزه‌ی فرهنگی 
و رســانه‌ای می‌تواند علاوه بر روایت‌ســازی 
و خلق ســوژه‌های تازه، به تحــول بزرگی در 
و  اربعین  همچون  مذهبی  مناســبت‌های 
غدیر بینجامد و فضای موکب‌داری را از صرف 
پیام  انتقال  برای  بســتری  به  خدمت‌رسانی 

اهل‌بیت علیهم السلام ارتقا دهد.
امسال هم این پویش با هدف مشارکت این 
موکب ها برگزار شــد و استقبال خوبی از آن 

شکل گرفت.

خادمان هیئت 
 میانداران خدمت

گزارش روایت 
خادم الحسین هاعلیه السلام

معاونت هنر و رسانه جامعه ایمانی مشعر تجربه ای بود 
که در هوای هیئت نفس بکشد. حجت الاسلام علی‌اصغر 
دشمیر، فلسفه وجودی مشعر را بر این باور استوار می‌داند 
که هیئت‌ها تنها محافل آیینی نیســتند، بلکه یک شبکه 
اجتماعی و فرهن گی قدرتمند هســتند که می‌توانند در 
همه عرصه‌هــای فکری، فرهنگی، رســانه‌ای و اجتماعی 

تأثیرگذار باشند.

هنر هیئت تهران
مهم‌ترین مأموریت مشعر »شبکه‌سازی« است؛ یعنی کمک 
به این‌که هیئت‌ها همدیگر را پیدا کنند، ظرفیت‌هایشان 
شــناخته شــود و بتوانند به صورت جمعی جریان‌ســاز 
باشند. در این مسیر، سه محور اصلی مورد توجه ماست: 
شناسایی ظرفیت‌ها، توانمندسازی فعالان و پیوند میان 
هیئت‌ها. بخش هنر و رسانه جامعه ایمانی مشعر هم به 
طور خاص تلاش می‌کند توان هنری و رسانه‌ای هیئت‌ها را 
تقویت کند، چرا که امروز انتقال پیام بدون ابزار هنر و رسانه 

عملًا امکان‌پذیر نیست.
سوگواره هنر هیئت تهران

ســوگواره هنر هیئت تهران ؛ فراخوان هنری-رسانه‌ای بود 
که با چند هدف مشــخص طراحی و برگزار شد. نخستین 
هدف، شناســایی هنرمندان هیئتی اســت. ما می‌دانیم 
در هیئت‌های تهران و سراســر کشور افراد بسیار خلاق و 
توانمندی فعالیت می‌کنند که شاید تاکنون فرصتی برای 
معرفی آثارشان نداشته‌اند. سوگواره بستری فراهم کرد تا 

این ظرفیت‌ها دیده شود.
هدف دوم، سطح‌ســنجی هنری است. وقتی آثار متعددی 
در کنار هم قرار می‌گیرد، می‌توانیم بفهمیم ســطح کیفی 
و حرفه‌ای تولیدات هیئت‌ها در چه جایگاهی اســت و نقاط 
قوت و ضعف کجاست. این شناخت به ما کمک می‌کند برای 

آینده برنامه‌ریزی دقیق‌تری داشته باشیم.
سومین هدف، نیازسنجی آموزشی است. آثار رسیده به ما 
نشــان می‌دهند هنرمندان هیئتی در چه حوزه‌هایی نیاز 

به آموزش بیشــتر دارند؛ مثلًا در تکنیک، محتوا یا فرم. بر 
اساس همین نیازها می‌توانیم دوره‌های آموزشی کاربردی 

طراحی کنیم.
و نهایتاً چهارمین هدف، الگونمایی اســت. آثار برگزیده و 
موفق می‌توانند به عنوان الگو برای دیگر هیئت‌ها معرفی 
شوند تا هرکس بداند مسیر درست تولیدات هنری هیئت 
چیست و چگونه می‌توان به ســطح بالاتری رسید. به این 
ترتیب، این سوگواره فقط یک مسابقه یا نمایشگاه نیست، 
بلکه در حقیقت نقطه آغــاز طراحی آینده فعالیت‌های هنر 

هیئت در تهران است.

پیام روشن سوگواره
اســتقبال فراتر از پیش‌بینی ما بود. تعداد آثار ارســالی و 
گستردگی هیئت‌های شرکت‌کننده نشــان داد که چنین 
حرکتی یک نیاز واقعی در تهران بوده است. ما شاهد بودیم 
از هیئت‌های بزرگ و قدیمی گرفته تا هیئت‌های جوان و نوپا، 
همگی علاقه‌مند بودند توانمندی‌های هنری خود را عرضه 

کنند.
این اســتقبال یک پیام روشــن دارد: هنر و رســانه برای 
هیئت‌ها به یک ضرورت تبدیل شده است. دیگر نمی‌توان 
هیئت را صرفاً محدود به برنامه‌های سنتی دانست. هیئت 
امروز برای ارتباط با نسل جدید، نیازمند تصویر، صدا، ویدیو، 
طراحی و دکور حرفه‌ای اســت. استقبال پرشور هیئت‌ها از 

سوگواره، تأییدی است بر این واقعیت.
علاوه بر کمیت، کیفیت آثار هم چشــمگیر بود. بســیاری 
از آثاری که ارســال شد، در ســطح حرفه‌ای و قابل ارائه در 
رویدادهای بزرگ هنری بود. این مسئله نشان می‌دهد که 
هنرمندان هیئتی در کنار شــور دینی، از مهارت تخصصی 

بالایی نیز برخوردارند.
ما این سوگواره را در پنج رشته برگزار کردیم: عکس هیئت؛ 
پوســتر هیئت؛ تولیدات صوتی هیئت؛  تولیدات ویدیویی 

هیئت؛ دکور هیئت؛ 
انتخاب این رشته‌ها بر اســاس نیازهای واقعی هیئت‌ها 
انجام شــد. هر کدام از این حوزه‌ها یــک بُعد مهم از هنر 

هیئت را نمایندگی می‌کند. به همین دلیل، آثار ارسالی به 
ما امکان داد تصویری جامع از وضعیت هنر هیئت در تهران 

داشته باشیم.
نقشه راه

این ســوگواره یکی از ابزارهای مهم شبکه‌ســازی است. 
وقتی هنرمندان هیئتی آثارشــان را در یک بستر مشترک 
عرضه می‌کننــد، هم‌افزایی به‌وجود می‌آید. بســیاری از 
شرکت‌کنندگان در جریان این رویداد با یکدیگر آشنا شدند و 

زمینه همکاری‌های مشترک برای آینده فراهم شد.
برای جامعه ایمانی مشــعر، این ســوگواره به منزله یک 
»نقشــه راه« عمل می‌کند. ما از دل این آثار درمی‌یابیم که 
هنرمندان هیئتی چه دغدغه‌هایــی دارند، چه ایده‌هایی 
می‌پردازند و در چه زمینه‌هایی نیازمند حمایت‌اند. سپس 
می‌توانیم مأموریت‌های پشــتیبانی خود را دقیق‌تر تعریف 
کنیم. در واقع، این رویداد کمک می‌کند هنر هیئت از حالت 
جزیره‌ای خارج شود و به یک جریان جمعی و پیوسته تبدیل 

گردد.
کلام آخر و فرصت ها

مهم‌ترین فرصت، دیده شدن است. بسیاری از هنرمندان 
هیئتی سال‌ها فعالیت کرده‌اند، اما شاید آثارشان هرگز در 
معرض مخاطبان گســترده‌تر قرار نگرفته باشد. سوگواره 
این امکان را فراهم می‌کند که این آثار معرفی شوند و مورد 

توجه قرار بگیرند.
از ســوی دیگر، رقابت سالم میان هیئت‌ها شکل می‌گیرد. 
وقتی هیئت‌ها می‌بینند که آثارشان کنار آثار دیگر داوری 
می‌شود، انگیزه پیدا می‌کنند کیفیت کار خود را ارتقا دهند.

همچنین، از دل این فرآیند، فرصت‌های آموزشی به‌وجود 
می‌آید. ما دقیقاً متوجه می‌شــویم در چه حوزه‌هایی باید 
کارگاه و دوره آموزشی برگزار کنیم. همین شناخت، مسیر 

رشد را هموارتر می‌کند.
در نهایــت، این ســوگواره باعــث می‌شــود هیئت‌ها با 
استانداردهای جدید هنری آشنا شوند. بسیاری از هیئت‌ها 
با دیدن آثار برگزیده، ایده‌های تازه‌ای برای بهبود کار خود 
می‌گیرند. ما این سوگواره را تنها یک گام نخست می‌دانیم. 
هدف ما این است که در ادامه، با برگزاری دوره‌های آموزشی 
و ایجاد بسترهای پشتیبانی، به صورت عملی به ارتقای سطح 

هنری هیئت‌های تهران کمک کنیم.

به علاوه، چشــم‌انداز ما این است که سوگواره هنر هیئت 
فقط یک مسابقه سالانه نباشــد، بلکه به یک زیست‌بوم 
آموزشی، تولیدی و ترویجی تبدیل شود. جایی که هنرمندان 
هیئتی نه‌تنها رقابت کنند، بلکه آموزش ببینند، آثارشــان 
منتشــر شــود و حتی زمینه حمایت مالی و رسانه‌ای پیدا 

کنند.
پیام ما این اســت که هیئت امروز یک رسانه بزرگ است؛ 
رســانه‌ای که توانایــی دارد با زبان هنر، پیــام اهل‌بیت 
علیهم‌السلام را به دل‌ها برساند. هنر هیئتی اگر درست 
و هدفمند به کار گرفته شود، می‌تواند حتی فراتر از مرزهای 

کشور اثرگذار باشد.
به همه هنرمندان و فعالان هیئتی می‌گویم: قدر هنرتان 
را بدانید. این یک فرصت معنوی بزرگ اســت که می‌توانید 
هنر خود را در خدمت امام حسین علیه‌السلام و اهل‌بیت 
قرار دهید. در این راه خلاقیت، ایمان و تخصص سه عنصر 

اساسی‌اند.
امیدواریم با همکاری و همراهی همه شــما، مسیر هنر 

هیئت در تهران و ایران روزبه‌روز پربارتر و مؤثرتر شود.

گــزارش

تهران؛ پایتخت هیئت های ایران

ما را در شبــکـه هــای 
اجتماعی دنبال کنید<<<<


